
한국, ROYAL 가장 선호한다
특허청 , 국내 상표출원인의 상표선호도 1위 … 2위는「크로바」

국내에서 상표를 출원하고자 하는 개인이 가장 갖고 싶어하는 상표는 무엇일까?

1948년 이후 2001년까지 우리나라에서 가장 많이 출원된 상표는 한글(한자상표 포함)로 된 상표의 경우 외

래어 상표인「로얄」「크로바」가 각각 1, 2위를 차지하는 것으로 나타났다. 상위 10위 이내에 외래어 상표보

다 순수 한글상표가 숫적으로 우세하나 순위에서 외래어 상표가 최상위권을 차지하고 있다.

상표 출원 전체순위(1948-2001)

<한글 상표 > <영 문상표 >
순 위 상표명 출 원인수 순 위 상표명 출원인수

1 로 얄 91 1 ROYAL 107
2 크로바 89 2 CROWN 61
3 무지개 79 3 CLOVER 58
4 거북표 78 4 RAINBOW 56
5 크라운 74 5 FAMILY 53
6 아리랑 72 6 VIP 50
7 곰 표 57 7 LION 47
8 하나로 50 8 OK 47
9 별 표 49 9 SUN 45
10 태 양 47 10 CRYSTAL 44

또한 영문상표(한글 및 한자와 결합 상표 포함)에서는「ROYAL」의 강세가 두드러져「ROYAL」은 영문상

표에서도 가장 선호도가 높은 상표임을 보여주고 있다.

상위 10위권 안에는 누구에게나 쉽고 익숙한 단어인「CROWN」「CLOVER」「RAINBOW」「FAMILY」

등이 함께 자리하고 있다.

다수출원상표의 변화를 1990년을 전후로 하여 상위 10위 상표를 중심으로 그 흐름을 살펴보면, 한글상표는

1990년을 기점으로 상위 10위 이내에 외래어상표와 한글상표의 수에 큰 변화가 없으나 1990년 이전에「로얄」

「크로바」와 같은 외래어 한글상표가 각각 1, 2위를 차지한데 비해 1990년 이후에는「하나로」「아리랑」과

같은 순우리말 상표가 각각 1, 2위를 차지해 출원상표의 주체성이 높아진 것으로 평가된다.

한글상표 출원순위

<1948-1989> <1990-2001>
순 위 상 표명 출원인 수 순 위 상표명 출 원인수

1 로 얄 71 1 하나로 43
2 크로바 64 2 아리랑 27
3 거북표 60 3 크로바 25
4 크라운 58 4 사랑방 23
5 무지개 57 5 피노키오 23
6 아리랑 45 6 무지개 22
7 곰 표 43 7 엄마손 21
8 별 표 41 8 한 빛 21
9 해 태 41 9 로 얄 20
10 프린스 36 10 알라딘 20



또 시대의 변화에 따라 주력상표의 변화가 이루어지고 있는데「거북표」「곰표」「별표」등과 같이 평범하

고 보편적인 상표들이 종합적으로 상위권을 차지했으나 점차 출원빈도가 낮아지고 있으며「하나로」「피노키

오」「엄마손」「한빛」등이 새롭게 떠오르고 있다.

「로얄」「크로바」「무지개」「아리랑」등이 장수출원상표로서 꾸준히 사랑을 받고 있음을 알 수 있다.

영문상표는「ROYAL」이 시대흐름에 관계없이 지속적으로 선두를 차지하여 가장 선호하는 상표로서 확고

한 지위를 유지하고 있다. 로얄(ROYAL)이 갖는 이미지가 고급스럽고 품위 있는 상품의 느낌을 줄 수 있다는

선입견 때문인 것으로 해석된다.

또 1990년을 기준으로「ROYAL」을 제외한「CROWN」「CLOVER」「RAIN- BOW」등 10위 이내의 상표

가 모두 권외로 밀려나고「OK」「BIO」「GREEN」등 환경친화적이거나 건강과 관련있는 상표로 바뀌어가고

있다.

영문상표가 한글상표에 비해 시대적 유행에 더욱 민감한 경향을 보이는 것으로 해석된다.

영문상표 출원순위

<1948-1989> <1990-2001>
순 위 상표 명 출원인수 순 위 상표 명 출원 인수

1 ROYAL 67 1 ROYAL 40
2 CROWN 48 2 OK 35
3 CLOVER 38 3 BIO 31
4 PRINCE 38 4 HIPPO 27
5 LION 35 5 PIZZA 27
6 RAINBOW 34 6 GREEN 26
7 HAITAI 32 7 ACE 25
8 VIP 30 8 FAMILY 24
9 GIANT 28 9 MIDAS 24
10 VICTORY 28 10 PHOENIX 24

한편, 상표가 출원돼 소정의 요건을 갖추어 등록되면「샘표」간장 「진로」소주 「무궁화」밀가루 등과 같

이 반세기 가까이 소비자의 사랑을 받고 장수하는 상표가 있는 반면, 대부분의 상표는 출원되어도 등록되지

못하거나 또는 등록되었더라도 활용되지 못하고 사라져 버리는 사례도 많다.

상표는 간단 명료해 쉽게 기억되고 호감을 줄 수 있어야 소비자들로부터 오래도록 사랑을 받을 수 있다.
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