
국내 라면시장 판도 변화
봉지라면 감소 반해 용기라면 급증…전체 수요 둔화

국내 라면시장의 수요증가율이 둔화되고 있다.

라면시장은 6 3년 삼양식품이 일본 명성식품에서 기술을 전수받아 생산에 돌입한 이래 급격히 성장,

8 0년대까지 매년 10% 이상의 고성장을 이뤄왔다.

그러나, 최근 지속적인 경기침체와 더불어 라면의 주수요층인 청소년들사이에서 햄버거, 피자 등 패

스트푸드 수요가 급격히 증가함에 따라 상대적으로 라면수요가 둔화되고 있다.

9 2년 국내 라면수요는 5 9 2 4억원으로 9 1년 5 5 7 9억원에 대비 6.2% 증가에 그쳤다. 이는 9 0년대비 1 5 %

성장에 비해 크게 둔화된 것이다. 

품목별 수요현황을 보면 용기라면이 9 1년 1 3 4 5억원, 92년 1 5 3 4억원으로 9 1년대비 1 4 . 1 %의 고성장을

보인 반면 봉지라면은 9 1년 4 2 3 4억원, 92년 4 3 9 0억원으로 9 1년대비 3.7% 증가에 그쳤다.

9 3년 상반기에는 용기면 9 2 7억원, 봉지면 2 3 5 0억원으로 용기면의 점유비가 더욱 증가했다.용기면이

급성장한 것은 레저생활의 증가로 인한 간편성과 편의점 보급에 따른 것으로 분석되며 이러한 추세

는 당분간 계속될 것으로 보인다.

국내 라면 생산기업으로는 9 3년 상반기 현재 농심이 봉지면 1 5 5 0억원, 용기면 5 4 0억원으로 총 2 0 9 0

억원 상당의 라면을 판매해 전체시장의 6 3 . 8 %를 점유하고 있다.

삼양식품은 봉지면 2 6 0억원, 용기면 1 2 0억원 등 3 8 0억원의 매출을 기록, 시장의 1 1 . 6 %를 차지하고 있

고 오뚜기가 3 4 7억원으로 1 0 . 6 %를 분할하고 있다.

이외에 용기면을 주로 생산하고 있는 한국야구르트가 6.5%, 빙그레가 7 . 5 %를 각각 기록하고 있다.

삼립식품과 동원산업에서 일부 종목의 라면을 생산, 판매하고 있으나 시장은 미미한 것으로 나타났

다.
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