
< U B R >

인조대리석 관심고조 실란트 U B R은
“위축" 총수요는 냉각 기미

U B R

국내 UBR(Unit Bath Room)시장이다소 냉각된 양상을 보이고 있다.

9 1년의 UBR 수요는 8만조로 나타났고 9 2년에는 1 0만조로 증가했으나 9 3년상반기에는 9 2년 동기대

비 50% 정도 감소한 3만조를 기록했다.

기업별 판매실적을 보면 럭키가 압도적으로 많은 시장을 점유하고 있는데 9 1년에는 총 8만조 중

9 3 . 8 %인 7만5 0 0 0조를 판매했고 9 2년 1 0만조 중 90% 9만조, 93년 상반기에는 3만조중 2만5 0 0 0조를 판

매하여 8 3 . 8 %의 시장점유율을 기록했다.

그밖에 9 2년말 U B R시장에 참여한 한양화학과 계림토토가 나머지 5 0 0 0조 U B R시장 대부분을 점유했

다.

동림유니테크는 내부사정으로 인해 9 2년 1 0월경부터 영업이 거의 불가능했던 것으로 알려졌고 세경

소와는 대부분 일본으로 수출하고 있다.

9 3년 상반기에 7만조 정도의 수요를 예상했으나 이에 크게 못 미친 가장 큰 요인은 국내 건축경기

의 불황 때문인 것으로 지적되고 있다.

9 3년 상반기에는 아파트 분양률이 매우 저조하여 U B R수요도 감소했고 기타 빌라,오피스텔 등의 건

축경기도 활발하지 못했다.

U B R수요부진의 또한가지 요인으로는 국산건축공법이 수치화된 건식공법이 아니라는 것과 해외에서

많이 채택되고 있는 P C건축공법 등이 국내에서는 거의 적용되지 않고 있다는 것을 들 수 있다.

한편, 한양화학의 U B R시장참여 이후 금호와 대림요업이 참여를 검토했으나 모두 포기한 것으로 알

려졌다.

금호는 히다찌와 기술제휴로 광주 하남공단에

강화플래스틱 제품 제조공장을 건설, 아파트용

배관설비( H P M )를 생산하고 있으며 U B R시장

참여를 검토한 바 있다.

대림요업도 전체적인 윤곽은 잡히지 않고 있으

나 U B R시장 참여 준비를 해 왔던 것으로 알려

졌다.

한양화학은 일본 혹산으로부터 기술도입, 연간

2만조 생산능력의 U B R공장을 건설, 현재 활발

한 영업을 하고 있는 것으로 나타났으며, 럭키

는 여전히 국내 U B R시장의 대부분을 차지하고

있으나 다소 점유율이 낮아지고 있는 것으로

알려졌다.

9 2년 욕실 전체수는 1 0 0만실 정도로 추정되고 있으며 U B R을 사용한 욕조는 1 0만조에 달하고 있다.

9 3년에는 국내 욕실 전체수가 9 2년과 비슷한 1 0 0만실 내외일 것으로 추산되는 가운데 U B R수요도

1 0만조 정도를 유지할 것으로 전망된다.

U B R의 재료인 SMC(Sheet Molding Compound)는현재 럭키, 미원, 현진공업 등이 생산에 참여하고

있는데, 수요는 지난 9 1년 1만6 5 0 0톤 규모에서 9 2년에는 2만톤으로 집계됐으며 올해는 9 2년대비

15% 성장한 2만3 0 0 0톤 규모가 될 것으로 추정된다.

이 가운데 럭키가 1만7 0 0 0여톤으로 7 3 . 9 %의 시장점유율을 차지할 것으로 예상된다.
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S M C용도별 수요현황을 살펴보면 9 2년 총 수요량 2만톤 가운데 건축자재 ( U B R·물탱크·욕조)용

이 83.8% 비중을 차지해 1만6 7 6 0톤 규모가 소비됐으며, 수송자재용은 1 8 0 0톤 규모로 9.0%, 산업자재

용(건설중장비·상용차)은 1 4 4 0톤으로 7.2% 비중을 보인 것으로 집계됐다.

9 3년에는 총수요량 2만3 0 0 0톤 가운데 건축 자재용이 1만9 3 0 0톤 규모로 8 4 %비중을 차지할 것으로 기

대되며, 수송자재용은 2 3 0 0톤 10.0%, 산업자재용은 1 3 8 0톤 6% 비중을 보일 것으로 전망되고 있다.

현재 UBR 1조를 설치하는데 중급기준 1 5 0만원 정도인 것으로 나타났다.

인조대리석

국내 인조대리석 시장이 1 0 0억원에 이른 것으로 나타났다.

9 2년 국내 인조대리석 시장은 sheet 판매기준으로 9 5 ~ 1 0 0억원 규모로 추정, 91년 5 5 ~ 6 0억원에 비해

65% 정도의 높은 신장세를 보였다.

9 3년에는 9 2년보다 40% 정도 신장한 1 4 0억원 규모가 될 것으로 예상되고 있다.

그러나 유통단계별 마진과 재료비에 버금가는 가·시공비, 한샘 등 대량·고정적 거래처에 대한 할

인율을 감안다면 인조대리석 시장규모는 Sheet 판매기준으로 2 5 0억원 이상이 될 것으로 추정된다.  

국내시장은 D u p o n t (상품명 C o r i a n )이 선두업체로써 높은 품질과 지명도를 바탕으로 6 5 %이상의 시장

을 점유하는 등 수입제품이 8 5 %이상을 차지하고 있는것으로 나타났다. 또 동양나이론이 비교적 낮

은 가격으로 꾸준히 시장을 개척, 15% 정도를 차지하고 있는 것으로 나타났다.

Base Resin의 종류에 따라 살펴보면 색상과 가공성이 우수한 M M A계가 U P E계에 비해 압도적으로

많은 85% 정도의 점유율을 보이고 있는데, 이는 U P E계의 최대용도 분야라 할 수 있는 U B R분야에

서 고가격으로 인해 시장 전개가 이루어지지 못했기 때문인 것으로 지적되고 있다.

상산소재에서는 M R C - D u p o n t사의 C o r i a n을 수입하여 판매하고 있으며 9 3년에는 8 0억원 매출실적을

계획하고 있다.

인조대리석국내시장현황

구 분

상 품 명

제 조 원

B a s e - R e s i n

생 산 능 력

1 9 9 0

1 9 9 1

1 9 9 2

1 9 9 3 (계획)

사업개시년도

제 품 현 황

대리점현황

주 요 거 래 선

판
매
실
적

상산소재

C o r i a n

M R C - D u p o n t (일)

M M A계

수 입

2 1억원

4 0억원

6 5억원

8 0억원

1 9 8 5

단색10, 점박이1 4

지사1, 대리점6

취급점9

한샘외 부엌가구

기업, 국내대부분

의 은행카운터등

코오롱

A t h d e n a

簡中프라스틱(일)

M M A계

수 입

-

-

2억원(가공포함)

5억원

1 9 9 2 ( 5월)

단색4, 점박이6

대리점 4

은행등 카운터

탑(보람은행)

동양나이론

S t o n e x

안양연구소 자체개발

M M A계

500MT/ 년

6억원

1 0억원

1 5억원

2 0억원

1 9 9 0

( 1 9 9 3년 증설예정)

은행, 병원등

카운터 탑, 

인테리어자재

제일모직

S t a r o n

여천공장자체개발

M M A계

8 0 0 M T /년

-

-

-

1 5억원

1 9 9 2 ( 1 0월)

대리점 2

은행, 병원등

카운터 탑

토데크

A v o n i t e

A v o n i t e (미)

U P E계

수 입

-

-

1 0억원

-

-

대리점 4

카운터 탑,

싱크대, 세면대

대한페인트잉크

F o u n t a i n - H e a d

Nevamar (미)

U P E계

수 입

-

1억6 0 0 0만원

4억2 0 0 0만원

1 0억원

1 9 9 1 ( 2월)

단색 5, 점박이1 1

대리점 1

싱크대 전량

한샘납품

1 9 9 0 1 9 9 1 1 9 9 2 1 9 9 3

금액 구성비 증감률 금액 구성비 증감률 금액 구성비 증감률 금액 구성비 증감률

2 7 0 7 1 . 4 2 5 . 0 3 7 8 7 5 . 2 2 2 . 8 4 5 0 7 6 . 8 1 6 5 1 0 7 7 . 8 1 3 . 3

2 1 5 4 6 . 7 1 4 . 1 2 4 6 4 8 . 9 1 4 . 1 2 8 6 4 8 . 8 1 4 3 0 1 4 5 . 9 5 . 2

5 5 2 4 . 7 4 3 . 3 1 3 2 2 6 . 3 4 3 . 3 1 6 4 2 8 . 0 1 9 . 5 2 0 9 3 1 . 9 2 7 . 4

1 0 8 2 8 . 6 1 0 . 0 1 2 5 2 4 . 8 1 1 . 6 1 3 0 2 3 . 2 3 . 8 1 4 5 2 2 . 2 1 1 . 5

3 7 8 1 0 0 1 3 . 0 5 0 3 1 0 0 . 0 1 9 . 8 5 8 0 1 0 0 . 0 1 3 . 3 6 5 5 1 0 0 . 0 1 2 . 9

구 분

실 리 콘 계

초 산 형

비초산형

비 실 리 콘 계

합 계

건축용 실란트수요추이 (단위：억원, %)



대한페인트잉크( D P I )는 9 0년 이전까지는 옥산트레이딩에서 수입판매해 오다가 9 1년부터 미국

N e v a m a r사의 U P E계 인조대리석 F o u n t a i n - H e a d를 구입판매하고 있다.

D P I는 한샘의 싱크대 상판으로 9 2년 4억원 정도의 납품실적을 기록한 것으로 알려졌다.

동양나이론에서는 국내 처음으로 자체 기술을 개발하여 상품화에 성공, 88년부터 연구소에서 시제품

생산을 개시하였으나 공장화는 9 0년6월에 시작되었다.

생산능력은 연산 5 0 0톤이며 7 0 ~ 8 0 %의 가동률을 유지하고 있다.

동양나이론은 초기에 S o l i d (단색) 1종만 생산하였고 최근에는 Solid 4종, Matrix(점박이) 6종으로 총

1 0종류를 생산하고 있다.

수요처는 은행 등 금융기관의 신설·보수 시장에 대한 Counter top, 고급빌라 등 건축 인테리어 시

장을 중심으로 사업을 전개하고 있다.

동양나이론도 싱크대 상판시장 참여를 모색중이나 요구되는 수준의 품질 향상을 이루기 위해서는

2 ~ 3년 정도 걸릴 것으로 예상된다.

또한 제일모직의 시장 참여로 그동안 Corian 등 외산품과의 경쟁에서 국산제품 제거의 치열한 시장

쟁탈전이 가열되고 있으며, 물량 확보를 위한 덤핑이 성행, 출혈경쟁 양상이 심화되고 있다.

제일모직은 자체기술로 개발한 M M A계열의 인조대리석 S t a r o n을 여천공장에서 생산하여 시판중인

데 생산능력은 연간 5 0 0톤인 것으로 알려졌다.

토데코에서는 U P E계열의 A v o n i t e를 수입판매하고 있는데 9 2년에 가공비 포함 1 0억원의 매출실적을

기록했다.

코오롱에서는 일본 簡中프라스틱공업의 A t h d e n a를 9 2년부터 수입판매하고 있으나 2억원 미만의 저

조한 실적을 기록, 조만간 사업을 포기할 것으로 알려졌다.

그밖에 럭키에서는 L u m a r t라는 상품명으로 욕조, 세면대용의 U P E계 인조대리석을 생산하고 있으나

판매는 매우 부진한 것으로 알려졌다.

또한 최근에는 비에스케이에서 Swan Stone이라는 상품명의 인조대리석 판매를 시작했다.

인조조대리석의 주요 용도는 싱크대 상판, 카운터 탑, 세면대 상판, UBR·인테리어 마감자재 등 다

양하지만 국내에서는 거의 부엌가구와 은행 등 금융기관의 카운터 탑의 신설·보수용 시장이 주종

을 이루고 있다. 

또 일부는 고급빌라, 호텔 등의 인테리어 내장재로 사용되고 있으며, UBR분야에서는 시장전개가 이

루어지지 않고 있다.

건축용 실란트

9 2년 건축용 실란트 시장은 5 8 0억원 규모로 실리콘계가 4 5 0억원으로 76.8%, 비실리콘계는 1 3 0억원으

로 23.2% 비중을 나타냈다.

실리콘계 실란트는 4 5 0억원 가운데 초산형이 2 8 6억원, 비초산형 1 6 4억원을 보인 것으로 집계됐다. 

9 3년에는 9 2년대비 12.4% 증가한 6 5 5억원 규모로 예상되는 가운데 실리콘계가 5 1 0억원 77.8% 비중

으로 9 2년대비 13.3% 증가할 것으로 기대된다.

실리콘계 실란트는 5 1 0억원 가운데 초산형은 3 1 0억원(45.9%), 비초산형은 2 0 9억원(31.9%) 규모로 예

상되며 비실리콘계 실란트는 1 4 5억원으로 11.5% 증가가 예상되고 있다.

실란트시장 참여기업별 현황을 보면 9 2년 시장규모 4 5 0억원 가운데 럭키 D C가 1 7 1억원으로 38%, 고

려화학이 9 0억원으로 20%, 동양 실리콘 7 6억5 0 0 0만원, 17% 한국신에츠 5 8억5 0 0 0만원 13%, 대동 2 2

억5 0 0 0만원으로 5 %의 시장점유율을 보인 것으로 나타났다.

올해는 5 1 0억원 규모로 럭키DC 199억원 39%, 동양실리콘 8 6억7 0 0 0만원 17%, 한국신에츠 7 1억4 0 0 0만

원 14%, 고려화학 1 0 7억원 21%, 대동 2 0억4 0 0 0만원 4 %의 시장을 차지할 것으로 예상되고 있다.

현재 국내 실란트 시장은 비실리콘계 실란트 중 P U·P S계가 증가세를 보이고 있는 반면 변성실리

콘계·아크릴계·B u t y l계는 큰 폭으로 감소하는 추세이다. 

이는 가소성 또는 소성탄성 실란트가 고기능성 실란트로 대체되는 데 따른 것으로 풀이된다.

고기능성 실란트는 폴리우레탄, 폴리설파이드, 변성실리콘 등으로 제품에 따라 차이는 있으나 내자



외선성, 내열성, 모듈러스에 온도의 영향이 적은 점 등 장점을 갖고 있어 수요가 늘고 있다.

또 2액형에서 1액형 시스템으로의 전환이 크게 작용하고 있는데, 세계적으로 고기능 실란트 중 실리

콘계의 9 5 %가 1액형 시스템이며, 폴리우레탄계는 1액형이 90%, 변성실리콘은 1액형이 70% 정도를

차지하고 있다.

1액형 시스템의 수요증가는 무혼합·가공용이·시간절약·무세척·가격저렴·무가사시간, 환경 및

안정성 등이 우수하기 때문인 것으로 풀이된다.

따라서 1액형 시스템의 실리콘계, 폴리우레탄 및 폴리설파이드 등의 실란트 수요가 꾸준히 증가할

것으로 보이나, 실리콘계 및 비실리콘계는 환경오염 시비가 일고 있어 수요에 영향을 미칠 것으로

보인다.

특히, 비실리콘계는 실리콘오일이 다공성 모체 등에 침투하고, 실란트 저분자 성분은 규산염 표면

빌딩 재질에 오염을 유발시킨다는 문제점이 지적되고 있다.

반면 실리콘 실란트로 Silicone Organic Polysiloxane을 주성분으로 한 실링재는 100% Polymer Based

인 실리콘을 사용, 인장력·탄성력 및 내후성이 우수한 것으로 알려지고 있다.

그러나 석재류의 오염은 경화시 반응하지 못한 폴리머 및 가소제가 다공질인 건축자재 내부로 침투

하여 기름이 묻는 듯한 현상이 발생하는 것으로 건축자재의 다공성 정도 및 실란트 종류에 따라 오

염정도는 차이가 있다. 

이에따라 실란트내에서 미반응할 수 있는 가소제 및 폴리머를 최소화하는데 주력하고 있는 것으로

알려지고 있다.

최근 포장형태도 카트리지 타입에서 쏘세지타입으로 전환되고 있는 데 이는 쏘세지 타입이 안정성

및 경제성이 우수하며, 폐기물 처리가 쉽기 때문인 것으로 알려졌다.

한편, 제품개발은 기업마다 차이가 있으나 다양한 색상개발에 주력한 럭키DC 및 고려화학이 녹색의

실란트를 개발, 각종 특수 스팩에 적용, 기타 특수색상도 개발중인 것으로 알려지고 있다.

국내기업들은 이에 건축용 실란트 시장이 성숙하여 수요가 한계에 도달함에 따라 내수위주에서 탈

피, 동남아수출시장 개척에 주력하는 동시에 국내 시장에서는 제품차별화를 통해 판촉을 강화, 초산

형은 구색을 갖추기에, Oxime형은 P / C석재전용 개발에, Alkoxy형은 내후성을 보강하고 복층유리용

등에 적합한 제품개발에 주력하고 있는 것으로 알려졌다.
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