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바이오시밀러, R&D인가 유통경쟁력인가!

국내 제약 시장에서 바이오시밀러에 대한 투자와 논의가 활발하게 이루어 지고

있는데 반해 국내 화학기업들의 투자나 관심은 미미한 편이다.

화학기업들이 바이오시밀러 시장에 대해 관심을 갖을 경우 타겟해야 하는 기업

과 경쟁하게 될 기업들을 분석해 보았다.

셀트리온제약 vs. 삼성바이오에피스

국내 바이오시밀러 시장에서 셀트리온제약과 삼성바이오에피스가 경쟁하고 있다.

셀트리온의 ‘렘시마’는 한국,유럽,일본에 출시됐고 삼성바이오에피스의 ‘베네팔리’

는 올해부터 유럽에서 성과를 내고 있다.

우직한 셀트리온과 발빠른 삼성바이오

외부의 공격에도 불구하고 셀트리온은 연구개발과 상품화에 집중하는 모습을 보

였다. 각국에서 임상 절차에 집중하며 제품의 안정성을 높힌 결과 ‘트룩시마‘가 세

계최초 바이오시밀러 혈액암치료제로 올해 국내 승인이 이뤄질 전망이다.

삼성바이오에피스는 후발주자로서 시장점유율을 확보하기 위한 노력의 일환으로

유럽에서 단기간내 승인을 얻어내는 것에 주력했다. 각 절차별 소요되는 시간을

최소화 하기 위해 많은 비용을 투입하는 전략을 취했다.

성공한 바이오벤처 기업 Amgen과 유통이 강한 Pfizer

화이자는 바이오시밀러를 개발한 기업을 인수하거나(호스피라), 바이오시밀러를

유통하는 방향으로 사업을 이끌어 간다. 이는 기존의 화이자 제품의 시장지배력이

약화됨에 따라 수익을 보존하기 위한 시도로 파악된다.

암젠은 연구개발에서부터 시작한 기업이기 때문에 핵심연구인력의 네트워크를

바탕으로 제품을 개발하고 상업화를 추진하고 있다. 이에 따라 중복이 적은 기업

(Abgenix)을 인수하거나 벤처기업과 제휴하여 공동연구개발을 통해 성장한다.

셀트리온제약, 삼성바이오에피스, 암젠, 화이자를 분석하여 국내 바이오시밀러

시장에 대한 투자방향에 대해 살펴보았다.

<전세계 바이오시밀러 시장규모 현황 (2015)>
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