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CATV 출범따른 수요증가로“호황"
국내 전자산업이 외부적으로는 세계경기의 회복과 엔고효과, 내부적으로는 CA TV·위성방송 등

새로운 방송매체사업 활성화로 호황세를 누리고 있는 것으로 나타났다.

전자산업의 9 4년 실적을 보면, 세계 컴퓨터시장의 불황에도 불구 반도체 수출이 큰폭의 증가세를 나

타내 전자시장의 수출 신장세를 이끌었다. 

특히 반도체는 세계적인 D R A M의 품귀현상으로 9 4년1 2월까지 총 1 1 4억6 3 0 0만달러어치를 수출, 93년

대비 6 3 . 0 %의 증가율을 기록해 단일품목으로는 최초로 총 수출비중에서 1 0 %를 돌파할 것으로 예상

되고 있다.

이같은 반도체 수출시장의 호황세는 홍콩·대만·싱가폴 등 개발도상국에서의 DRAM 수요가 폭발

적인 증가세를 보인데 따른 것으로, 이것은 이들 개발도상국들이 경제발전의 토대로 전자산업 진흥

을 전략적으로 추진하고 있는 것에 따른 것이며 국내 반도체시장의 높은 수출증가세는 당분간 지속

될 전망이다. 

그러나 동남아국가들의 O E M방식에 의한 저가의 컴퓨터 생산으로 국내 컴퓨터가 수출시장에서 경

쟁력을 상실하고 있어 이에대한 대책마련이 시급한 과제로 떠오르고 있다.

컴퓨터의 9 4년 수출실적을 보면, 상반기 1 4억6 6 0 0만달러, 하반기 1 4억1 1 0 0만달러로 각각 8.1%, 6.0%

감소하는 부진을 보였다. 

이것은 동남아지역 저임금 국가들의 컴퓨터시장 진출로 국내 컴퓨터의 가격경쟁력 약화에 따른 수

출감소가 가장 큰 원인으로 분석되고 있어, 단순한 가격경쟁력 확보차원의 전략에서 벗어나 보다 고

부가가치제품 생산에 박차를 가해야 할 것으로 분석되고 있다.

컴퓨터는 9 5년 역시 2 7억2 2만달러어치의 수출에 그쳐 9 4년대비 5 . 4 %의 감소가 이어질 것으로 전망

되고 있다.

전자제품의 월별 생산실적은 7월들어 생산·수출·내수가 6월의 증가세에서 소폭 감소를 보였으며,

전반적으로 더딘 성장세가 계속되고 있는 산업용기기 시장은 4월이후 성장세로 접어드는 듯 했으나

7월이후 다시 생산·수출·내수의 감소세를 보였다.

9 5년 가정용기기 수출 1.6% 감소
가전제품의 분야별 9 4년 실적을 보면, 우선 가정용기기는 9 3년 생산량 8조9 8 6 1억원에서 9 4년에는 1 0

조1 7 4 9억원에 이를 것으로 전망되고 있어 9 3년대비 1 3 . 2 %의 생산증가율이 예상되고 있다. 

이같은 가정용기기의 높은 생산증가율은 올여름의 폭서로 인한 에어콘·선풍기 등 여름상품들이 폭
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【그림2】산업용기기 시장추이
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발적인 생산증가를 기록한데 따른 것으로, 12월의 기후변화에 따라 겨울상품이 활기를 띨 경우 9 4년

가정용기기 생산량은 당초 예상을 웃도는 실적을 거둘 것으로 전망되고 있다. 

이것은 내수시장에서 가전3사 등이 제품가격인하 경쟁을 벌이고 있고 1 0 ~ 1 1월이 결혼시즌으로 혼

수품의 수요가 크게 증가할 것으로 예상되는 등 내수시장의 상황이 소비자들의 구매력을 높이고 있

어 가정용기기 시장은 지속적인 호황세를 누릴 것으로 예상되고 있다.

국내 가정용기기 수출은 지역별 특화전략에 따라 중남미시장에서 활발한 활동을 펼친 가전3사의 수

출전략으로 9 4년 상반기 3 3억5 5 0 0만달러어치를 수출했으나 하반기에는 3 4억6 8 0 0만달러로 9 3년 동기

대비 6.7% 증가하는데 그쳐 수출시장에서 점차 점유율을 빼앗기고 있는 것으로 나타났다.

이 역시 동남아 개발도상국들의 전자시장 진출에 따른 가격경쟁력 약화가 원인으로 이같은 저임금

국가들의 수출시장 잠식은 9 5년에도 계속될 것으로 전망되고 있다. 

이에따라 9 5년 국내 가정용기기 수출은 6 7억1 1 0 0만달러로 전년대비 1.6% 감소할 것으로 전망되고

있어 이에대한 대책마련이 시급한 것으로 나타났다.

다행히 상반기 엔고의 영향에 따라 미국과 유럽시장에서 일본제품의 가격경쟁력우위로 단기적인 회

복세를 보였던 국내 가정용기기시장은 자체기술력과 마케팅력 등 비가격경쟁력부문에서 취약한 상

황이고, 브랜드·이미지마저 낮아 품질·기술력 향상 및 이미지 제고를 위한 노력이 절실히 요구되

고 있다.

또 금성사가 골드스타라는 고유브랜드를 가지고 중남미시장 개척에 성공했던 예처럼 국내 가정용기

기 생산기업들의 지역별 수출특화제품에 대한 지속적인 시장개발 정책이 필요한 것으로 분석되고

있다.

통신기기시장 60% 성장 예상
통신기기시장은 셀룰라·무선호출 등 무선부문에서 고성장을 이루어 전반적으로 높은 성장세를 이

끌었다.

아울러 C A T V·무궁화위성 발사에 따른 신규 서비스사업 등 주변환경이 시장발전에 긍정적인 요소

를 포함하고 있어 향후 전망을 밝게 하고 있다. 

그러나 국내 통신기기시장의 전면적인 시장개방에 따라 외국기업들에 의한 시장잠식이 가속화될 것

으로 예상돼 이에대한 만반의 준비가 필요할 것으로 보인다. 

다행히 국내 통신기기시장은 지속적인 엔고의 영향에 따른 가격경쟁력 회복과 셀룰라·페이져 등

세계적인 무선관련 시장의 성장세에 따라 휴대용전화기·무선호출기 등 무선단말기기의 수출이 높

은 성장세를 보인데 힘입어 9 4년 수출실적이 상반기 8억5 9 0 0만달러, 하반기 9억4 5 0 0만달러로 1 8 . 4 % ,

1 3 . 9 %의 증가율을 각각 나타내 최근 시장이 호황기를 보이고 있는 것으로 나타났다. 

통신기기분야는 이동통신의 투자확대에 따른 시스템 및 단말의 수요증가와 T V·위성방송 등 새로

운 분야에서의 시장 확대로 6 0 %에 육박하는 폭발적인 성장세를 보일 것으로 추정되고 있다.
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【그림4】냉장고 시장추이
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이에따라 외국기업의 국내 통신시장 침투가 가속화될 것으로 보여 수입대체전략 역시 시급히 필요

한 것으로 나타났다.

전자부품시장은 반도체의 폭발적인 수출증가에 힘입어 전체 전자부품 수출이 1 6 1억7 4 0 0만달러를 넘

어서 4 6 . 4 %의 증가율을 나타낼 것으로 예상되고 있다.

일반부품의 경우 중국·동남아 등의 저가공세가 가속화돼 가격경쟁력 확보에 어려움이 예상되고 있

으나, 그동안 축적된 기술력을 바탕으로 수출시장 개발에 노력한다면 당분간 수출시장에서의 호황세

를 유지할 것으로 분석되고 있다.
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