
·옥시참여로시장확대… 9 4년 1 0 0억원대로성장

세제의기능성강화추세에따라부분세척제시장이급성장하고있다.

업계에따르면, 최근세탁의편의성추구에따라찌든때·기름때등세탁이어려운오염물질을

할수있는부분세척제가각광을받고있다.

세척제는 9 3년8월국내에서처음으로연희산업이「얼룩제로」를출시했으며, 이후 9 3년1 1월제일

이「바르는비트」를출시, 94년3월광고를시작하면서급속한판매신장을한것으로나타났다.

이부분세척제가전망있는상품으로인식되면서 9 4년3월동산C＆G가선경인더스트리와합작으

크린」을출시했으며, 이어 9 4년1 1월옥시가「옥시Q」를선보이면서수입품과함께5파전양상

이고있다.

현황을보면, 제일제당이월 3 0∼4 0만개의판매실적을올리고있으며동산C＆G는6만개, 연희산

5 0 0 0개정도이고, 옥시는광고에주력하고있고판매는미미한실정이다.

세척제는기존의세제가제거하지못하는얼룩부분을제거하는것으로, 기존세탁세제에단백질

방분해효소의첨가비율을높이거나세정력이우수한특수세정제를혼합, 세탁능력을향상시킨

이다.

제당은백화점및슈퍼등기존유통망을통해소비자들이쉽게접할수있도록광범위한판매

개하고있으며동산과옥시도기존판매망을적극활용하는판매전략을구사하고있다.

기존판매망이취약한연희산업은백화점판매에주력하고있으며, 가격에있어서도바르는비

크린·옥시Q 등이일반소비자용에맞게 2 0 0 0원내외인것에비해얼룩제로는 5 0 0 0원의고가

성하고있다.

이국내부분세척제시장이활기를띠자기존수입품들도제품의다양화를통해시장공략에나

있다.

품은 D o w의「Stain Stick」을비롯해독일K 2 r의「즉석얼룩제거제」등이있으며이들은주로백

을통해판매하고있다.

간부분세척제시장은급성장세를유지, 94년에 1 0 0억원규모에이를것으로보이며 9 5년에는2

상신장할것으로전망되고있다.

따라세제생산기업인럭키와애경등도시장에진출할것으로예상되며, 앞으로오염원에따른

능성세척제생산이활기를띨것으로전망된다.
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제품명 출시시기 규격 소비자가격 1 9 9 4 . 1 1월판매량구 분

제일제당

연희산업

동산C & G

옥 시

바르는비트

얼룩제로

Y크린

옥시Q

1 9 9 3 . 1 1

1 9 9 3 . 8

1 9 9 4 . 3

1 9 9 4 . 1 1

2 2 0㎖

7 9 g

1 2 4 g

2 7 0㎖

3 2 0㎖

4 0 0㎖

2 2 0㎖

2 , 0 0 0

3 , 3 0 0

5 , 0 0 0

2 , 8 0 0

3 , 2 0 0

3 , 9 0 0

2 , 0 0 0

3 0만개

5 , 0 0 0개

6만개

-

국내부분세척제판매현황( 1 9 9 4 ) (단위: 원)






