
플래스틱 수출 역동성 양호
무역협회 , 전체적인 수출역동성은 중국에 밀리는 양상

세계적으로 수요가 늘고 있는 성장산업부문에서 중국의 시장점유율 상승품목 수가 한국의 2배를 훨씬 웃도

는 등 한국의 수출 역동성이 중국에 크게 뒤지고 있는 것으로 조사됐다.

한국무역협회 무역연구소가 한·중·일 3개국을 대상으로 2000년 기준 국별 상위 50대 수출품목의 세계 교

역시장 점유율을 1996년과 비교 분석한 [한·중·일 품목별 수출성과] 자료에 따르면, 중국은 50대 품목의 시

장점유율이 모두 상승한 반면 한국은 36개 품목, 일본은 20개 품목의 점유율이 높아지는데 그쳤다.

특히, 수요가 늘고 있는 상황에서 시장점유율이 높아진 품목이 중국은 22개에 달했으나, 한국은 통신장비,

전자기계부품, 전기회로, 직물의복, 비금속제품, 플래스틱제품, 자료처리기계, 석유·역청유, 편직직물 등 10개

에 그쳤다. 일본도 승용차, 음성재생기, 텔레비전 등 9개에 불과했다.

한 중 일의 수출비중 및 품목수(상위 50개 품목 기준)

구 분 한 국 일 본 중 국

주 도 10 (27.0) 9 (24.2) 22 (37.2)
상 실 7 (25.0) 11 (28.3) -
쇠 퇴 7 ( 6.1) 19 (15.7) -
역주도 26 (23.8) 11 (11.6) 28 (36.0)
합 계 50 (81.9) 50 (79.8) 50 (73.1)

+ ( ) 안은 전체수출액에 대한 비중

또 전자관, 음성재생기, 텔레비전, 전기기계, 전력기기, 배전장비 등 6개 품목에서는 중국제품의 점유율이 높

아진 반면, 한국제품의 점유율은 떨어졌다. 중국제품 비중은 낮아지고 한국제품 비중은 높아진 품목은 하나도

없었다.

한 중 일의 중복품목 15개 수출상품 지도현황

구 분 유 형 품 목 특 징 경쟁관계

수 요
신 장

한국/ 중국: 주도

일본 : 상실

통신장비(3) 전자기계부품(4)
자료처리기계(5) 전기회로(22)
비금속제품(42)

한국/ 중국 경쟁력 제고

일본의 점유율 축소

한 중 경쟁격화

예고

일본/ 중국: 주도

한국 : 상실

음성재생기(16) 전기기계(17)
TV수상기(18) 배전장비(47)

일본(고급품), 중국 (저급품)

시장점유율확대

한국의 샌드위치

신세 전락 가능성

중국 : 주도

한국/ 일본: 상실
전자관(1) 전력기기(39)

한국/ 일본 경쟁력 약화

중국의 경쟁력 강화
중국의 본격부상

수 요
정 체

한국/ 일본: 쇠퇴

중국 : 역주도
인조직물(8) 한국/ 일본→중국 이전 중국 부상

일본 : 쇠퇴

한국/ 중국: 역주도

자동차부품(14)
가열·냉각장치(15)

일본→한국/ 중국 이전 한 중 경쟁심화

3국 모두 역주도 선박(7)* 3국 모두 점유율 확대 3국 본격경쟁

* 1996-2000년 세계 선박시장 불황으로 선박이 수요정체산업에 분류된데 따른 것

+ ( ) 안은 2000년 한국의 수출순위



중국은 세계수요가 빠르게 늘어나는 품목에서 점유율을 높여가는 주도영역 품목이 많아 역동적인 양상을

보이고 있으나 한국은 수요 증가산업에서 점유율이 하락하는 상실영역과 수요 정체산업에서 점유율이 증가하

는 역주도영역 품목이 적지 않아 역동성이 중국에 미치지 못하는 것으로 분석됐다.

일본은 상실영역과 쇠퇴영역에 해당되는 품목비중이 높게 나타나 한국, 중국과의 경합이 상승하는 것으로

나타났다.

3개국의 상위 50대 수출품목 중 서로 중복되는 15개 품목을 분석한 결과, 대체로 일본⇒ 한국⇒ 중국으로

주도품목이 이전되는 등 한국이 일본을 추격하고 중국이 많은 품목에서 한국, 일본을 추격 압박하는 양상으로

나타났다. 한국의 일본 경쟁력 개선과 중국 경쟁력 약화를 반영하는 것으로 풀이된다.

이에 무역협회는 세계의 수요변화에 신속히 대응할 수 있는 수출벤처기업과 수출중소기업의 활성화가 필요

하다고 지적했다.

수출성과(Performance)는 수출품목의 세계시장 점유율 변화와 해당품목의 세계 수요증가를 이용해 4개 영역

으로 구분 분석할 수 있는데, 주도는 세계수요 신장에 따라 수출상품 시장점유율 확대, 상실은 세계수요 신장

에도 불구하고 수출상품 시장점유율 축소, 쇠퇴는 세계수요 정체에 따라 수출상품 시장점유율 축소, 역주도는

세계수요 정체에도 불구하고 수출상품 시장점유율 확대 품목이다. 세계수요 신장 기준은 전세계 평균 수요증

가율 상회 여부로 판단한다.
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