
석유화학, 품질·가격 경쟁력은?
KOTRA, 중화권·동남아 강세 … 플래스틱 수출 전반적 양호

우리나라의 수출이 소수 주력품목에 의존하는 정도가 갈수록 심해지는 것으로 나타났다.

일부 제품의 국제시황 변동이 수출의존도가 높은 국내경제 전체에 충격을 줄 수 있는 것을 시사하는 것이

어서 주목된다.

KOTRA는 [우리나라 수출 주력품목의 해외시장동향 분석] 보고서에 따르면, 13대 주력 수출품목이 전체 수

출에서 차지하는 비중이 77.1%를 기록했다.

2000년에는 75.2%, 2001년에는 75.0%로 꾸준히 상승세를 보여왔으며 2002년 조사결과에서는 그 정도가 더

심해진 것으로 나타났다.

13대 주력품목은 자동차, 무선통신기기, 타이어, 컴퓨터, 자동차부품, 일반기계, 가전기기, 반도체, 플래스틱제

품, 석유화학제품, 섬유류, 철강제품, 선박 등이다.

석유화학제품은 중국 수입시장에서 2위, 타이완 및 홍콩, 인도네시아 수입시장에서 3위를 차지하는 등 중화

권과 동남아 시장에서 강세를 보이고 있으나, 고급제품을 생산하는 영국, 독일 등 유럽과 가격경쟁력을 앞세운

중국이 주요 경쟁국으로 부상하고 있다. 특히, 원화강세가 지속되는 반면, 중국 元화는 상대적인 안정세를 유

지하고 있어 가격경쟁에서 어려움이 예상되고 있다.

13대 수출품목의 수출동향 (단위: 1000달러, %)

수출품목
(M TI코드 )

수 출액
(2000)

수 출액
(2001)

수출액
(2001.1-6)

수출액
(2002.1-6)

증감률

무선통신 기기 (812) 7,882,421 13,319,023 4,171,905 5,734,838 37.5
컴퓨터 (813) 14,685.681 9,854,008 5,646,581 6,441,909 14.1
자동차부 품 (742) 2,122,413 1,292,422 1,110,202 1,248,759 12.1
가전기기 (82) 10,135,312 11,240,115 5,034,232 5,430,033 7.9
플래스틱 제품 (310) 2,119,753 2,223,036 1,018,853 1,067,508 4.8
자동차 (741) 13,217,455 7,193,533 6,363,218 6,507,417 2.3
타이어 (3203) 1,290,949 9,692,591 669,752 676,124 1.0
석유화학 제품 (21) 9,666,054 14,258,906 4,429,952 4,356,628 -1.7
일반기계 7,438,990 2,001,239 3,895,266 3,547,976 -8.9
반도체 (831) 26,006,182 8,393,983 8,561,285 7,767,370 -9.3
섬유류 (4) 18,702,570 15,989,530 8,209,855 7,427,964 -9.5
철강제품 (61) 7,861,354 6,927,971 3,688,078 3,295,826 -10.6
선박 (746) 8,420,055 9,908,873 5,786,472 5,102,247 -11.8

13대 합 계 129,549,189 112,295,250 58,585,651 58,604,599 0.03
전 체 수출액 172,267,510 150,439,144 78,483,904 76,011,947

13대 비 중 75.2 75.0 74.6 77.1

플래스틱제품은 인도네시아 수입시장 1위, 중국 2위, 일본 및 타이완, 독일에서 3위를 점하고 있고, 기타시장

에서도 영국(23위)을 제외하고는 4-8위에 위치하고 있다. 주요 경쟁국은 중국, 일본, 타이완, 미국 등이며 2002

년 상반기에 세계경기 회복지연으로 중국을 제외한 대부분 경쟁국들의 수출도 감소한 것으로 나타났다. 한국

제품의 가격수준은 중국과 타이완산보다 20%정도 높고 품질에서는 미국과 일본산의 80-90% 수준을 보이고

있다.

섬유류는 10대 수출시장 중 영국(15위), 말레이지아(6위)를 제외한 기타시장에서는 모두 5위 이내의 상위를

점하고 있다. 최대 경쟁국은 중국으로 WTO에 가입함으로써 각국의 섬유쿼터 해제에 따른 혜택 등으로 중국



산의 가격경쟁력이 더욱 강화되고 있으며 점유율이 증가하는 추세를 보이고 있다. 타이완, 홍콩, 일본, 미국,

베트남 등도 주요 경쟁국이며 중국, 베트남 등 후발 개발도상국들과 가격경쟁에서 벗어나기 위해서는 새로운

디자인과 스타일의 신제품 및 신기술 개발에 총력을 기울여야 할 것으로 지적되고 있다.

화학 관련제품의 10대 시장 경쟁현황(2002.1-6)

구 분 미 국 중 국 일본 홍 콩 타 이완

플 래스 틱

캐나다, 중국,

일본, 타이완,

영국, 한국(8위)

타이완, 한국(2위),

일본, 미국, 싱가폴,

홍콩

미국, 중국, 한국(3

위), 타이완, 독일,

타이

중국, 타이완,

일본, 한국(4

위), 미국

일본, 미국, 한국

(3위), 싱가폴, 독

일

석 유화 학

아일랜드, 영국,

독일, 일본,

캐나다,

한국(21위)

일본, 한국(2위), 미

국, 타이완

UAE, 사우디, AUS,

인도네시아, 카타르,

쿠웨이트, 이란, 말

레이, 한국(9위)

일본, 중국, 한

국(3위), 사우

디, 타이완

일본, 미국, 한국

(3위), 사우디

섬유 류
멕시코, 중국,

홍콩, 한국(4위)

타이완, 일본, 한국

(3위), 홍콩, 미국
중국, 한국(2위), 이

태리, 미국, 타이

중국, 이태리,

프랑스, 영국,

일본, 한국(10

위)

미국, 일본, 한국

(3위), 인도네시

아, 중국

타이 어

캐나다, 일본,

한국(3위), 중국,

타이완

일본, 스페인, 미국,

타이, 타이완, 프랑

스, 중국, 한국(8위)

미국, 인니, 타이,

독일, 타이완, 한국

(6위), 프랑스

일본, 타이, 중

국, 싱가폴, 한

국(5위)

일본, 한국(2위),

타이, 독일

구 분 독 일 싱 가폴 영 국 말 레 이 인 도 네 시 아

플 래 스 틱

EU, 일본, 한

국(3위), 미국,

스위스

미국, 일본, 말레이,

타이완, 한국(5위)

독일, 벨기에, 프랑

스, 네덜란드, 한국

(23위)

일본, 미국, 싱가

폴, 타이완, 중국,

한국(6위)

한국(1위), 일본,

싱가폴, 타이완

석 유 화 학

EU, 스위스,

중국, 일본, 미

국, 한국(6위)

미국, 사우디, 일본,

영국, 한국(10위)

아일랜드, 프랑스,

네덜란드, 미국, 독,

한국(23위)

미국, 싱가폴, 일

본, 한국(4위)

싱가폴, 일본,

한국(3위), 미국

섬 유 류

EU, 한국(2위),

타이완, 미국,

일본

말레이, 중국, 인디

아, 타이완, 한국(5

위)

홍콩, 터키, 이태리,

중국, 독일, 한국(15

위)

타이완, 중국, 인

니, 홍콩, 일본,

한국(6위)

AUS, 미국, 타

이완, 한국(4위)

타 이 어

캐나다, 일본,

한국(3위), 중

국, 타이완

일본, 스페인, 미국,

타이, 타이완, 프랑

스, 중국, 한국(8위)

미국, 인니, 타이,

독일, 타이완, 한국

(6위), 프랑스

일본, 타이, 중국,

싱가폴, 한국(5위)

일본, 한국(2위),

타이, 독일

+ 10대국의 품목통계 분류체계가 상이해 수입비중이 높은 품목군(HS코드 기준)을 중심으로 비교

++ 조사 대상기간은 각국별 통계 입수여건 차이로 다소 차이가 있음

자동차부품 및 타이어는 10대국 중 영국(자동차부품 23위)을 제외한 기타시장에서 대체로 8위 이내에 위치

하고 있는데, 일본을 비롯한 독일, 중국, 타이완, 캐나다, 멕시코 등이 주요 경쟁국이며 미국시장에서는 Nafta

소속 캐나다와 멕시코의 진출이 두드러지고 있고 중국도 2002년 1-4월 35.7% 증가하는 등 수출이 급속히 증

가하고 있다. 한국산이 중국, 타이완과 경쟁하기 위해서는 After-Market용 부품에서 탈피해 OEM부품 시장 진

출을 위한 적극적인 노력을 기울여야 할 필요이 제기되고 있다.

KOTRA는 과거 반도체시장 침체로 한국경제 전체가 흔들린 경험이 있어 일부 품목에 대한 해외시황 악화

가 국내경제에 즉각적인 충격으로 이어지는 등 경제의 불안정성이 갈수록 심해지는 모습이라고 분석했다.
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