
액상조미료, 소비자는 선택할까 ?
고가에 유통·보관성 난점 … 일본은 전체시장의 25% 차지

L G화학이 기존의 분말조미료와는 다른 액상조미료를 출시, 조미료시장 재편 여부에 비상한 관심이

쏠리고 있다.

L G화학(대표 성재갑)에 따르면, LG맛그린 액상조미료의 9 6년 생산계획량은 5 6 4톤, 10억원으로 국내

조미료시장 2 0 0 0억원 중 5% 점유를 목표로 하고 있다. 

L G화학이 3년간 2 0억원의 연구비를 투입, 96년 1월부터

판매에 들어간 맛그린 액상조미료는 L G화학 식품연구

소에서 액상타입의 조미료시장이 확대될 것으로 전망,

천연지향의 건강 취향에 맞도록 제조한 조미료이다.

특히 조미료시장이 화학조미료에서 복합조미료로, 복합

조미료에서 천연지향의 조미료로 진행되어온 가운데

L G맛그린 액상조미료가 액상조미료로의 변천 계기를

마련할지 초점이 되고 있다. 

L G맛그린 액상조미료는 분말 제조시 실시하는 건조과정을 거치지 않음으로써 영양분과 향미의 손

상을 최대한 막을 수 있다는 점과 음식 제조시 편리하게 사용할 수 있다는 장점을 지니고 있다.

더불어, MSG와 방부제를 첨가하지 않음으로써 소비자들의 천연지향 욕구에 더욱 접근했다는 평가

를 받고 있다. 

그러나 방부제를 첨가하지 않아 냉장고 보관이 필수적인데다 용기 개봉후에는 유통기간이 짧아지는

점과 유리용기를 사용해 무겁고 깨지기 쉽다는 단점을 안고 있다.

L G화학은 9 3년말「맛그린」을 출시해 조미료시장에 획기적 돌풍을 몰고올 것으로 기대했으나, 소비

자들로부터 외면, 연간 매출액이 1 0 0억원에 머무르고 있다.

이러한 맛그린의 시장공략 실패요인이 일반조미료보다 3 0 %정도 고가였다는 점을 감안할 때, 액상조

미료가 그보다 더 비싸다는 점에서 판매에 실효를 거둘 수 있을지는 의문시되고 있다.

실제로 235g 맛그린 액상조미료 쇠고기와 230g 맛그린 액상조미료 가다랭이는 각각 2 5 0 0원으로 일

반조미료보다 고가에 출시, 거대시장 공략에는 상당한 난제가 예상되고 있다.

가격이 높은 이유는 원료검사 - 액상원료 혼합 - 1차살균 - 여과 - 균질 - 2차혼합/살균 - 저장 -

살균/충진 - 냉각 - 포장 - 출시에 이르는 복잡한 제조과정과, 제조과정상에서 저온살균을 2차례 거

친데 따른 비용증대가 원인이다. 또한 조미료 원료가 일반조미료와 달리 천연계가 많이 첨가된데 따

른 것으로 풀이되고 있다.

한편, LG화학은 일본의 경우 액상조미료가 전체시장의 2 5 %를 점유하고 있다는 점을 염두에 두고

홍보강화를 통해 판매확대에 주력할 계획이다.
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