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한국타이어, 브랜드파워 8연연속 1위
선호도 이미지 구매 이용가능성 높아 … 서비스부문도 2년 연속 1위

한국타이어가 8년 연속 브랜드 파원 1위를 차지했다.

한국타이어는 한국 산업브랜드 파워조사에서 제품부문은 8년 연속, 서비스부문은 2년 연속 브랜드 파워 1위

를 차지했다고 3월8일 밝혔다.

한국타이어는 최초 인지도, 이미지, 선호도를 비롯해 구입 및 이용 가능성을 포함한 브랜드 로열티 파워 조

사 항목 등에서 높은 점수를 얻었다.

아울러 타이어전문점 부문에서도 한국타이어의 서비스 전문점인 티-스테이션이 2년 연속 1위를 차지하기도

했다.

한국타이어 브랜드담당 김세헌 상무는 “국내 1위에 만족하지 않고 지속적인 기술개발과 차별화된 고객 서비

스를 통해 글로벌기업으로 도약하겠다”고 말했다.

한편, 한국타이어는 2월 한국생산성본부에서 발표한 2010년 국가브랜드경쟁력 지수에서 타이어부분 1위에 2

년 연속 오르기도 했다.

2010년으로 12회째를 맞는 브랜드 파워 조사는 한국능률협회컨설팅이 주관한 것으로 서울 및 6대 광역시에

사는 성인 남녀 1만1597명을 대상으로 이루어졌다. <저작권자 연합뉴스 - 무단전재․재배포 금지>
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