
타이어 수출활로“개척"
품질·브랜드에 승부 … 불경기 속 5.4% 신장

타이어·튜브산업은 품질향상·자가브랜드 마케팅노력 등으로 최근의 어려운 수출여건을 헤쳐나가

고 있는 것으로 나타나 여타노동집약산업의 귀감이 되고 있다.

무역협회에 따르면 타이어·튜브수출은 9 2년 1 0억5 3 0 0만달러로 17.3% 증가하고 올해 1 ~ 9월중 8억

2 0 0 0만달러로 5.4% 증가를 기록하는 등 최근 해외수요부진, 경쟁격화 및 대내외 비교우위 구조변화

로 인한 어려움을 겪고 있으면서도 꾸준한 신장세를 유지하고 있는 것으로 나타났다. 이는 비섬유

경공업제품 전체적인 수출이 9 3년 9 5억4 8 0 0만달러로 3.6% 감소하고 올해 1 ~ 9월 중 6 6억6 0 0만달러

로 7.6% 감소한것과는 좋은 대조를 이루는 것이다.

이같이 여타 비섬유경공업제품수출이 침체의 늪에 빠져 있는 가운데 튜브·타이어수출이 점하는 비

중이 지난 9 1년 9 %에서 9 2년 11%, 금년 1 ~ 9월중에는 1 2 . 4 %로 지속적인 상승추세를 보이고 있다.

이같은 타이어·튜브수출의 상대적인 선전은 경쟁력 없는 품목의 구조조정과 함께 업계의 고가품개

발·품질향상 노력으로 품질경쟁력이 개선됐기 때문으로 분석되고 있다.

또 마케팅 측면에서도 종래의 O E M (주문자상표부착)수출방식에서 벗어나 자가 상표제품 수출비중

을 9 0 %까지 확대하는 등 해외상품 이미지개선을 통해 견실한 해외 수요기반을 조성하고 있는데 크

게 힘입은 것으로 풀이되고 있다.

국산타이어의 품질은 승용차용의 경우 금호·한국·우성타이어 등 국내3사 모두 미국·유럽 등에서

국제적인 품질규격을 획득, 이들 선진국에서 호평을 받고 있는 상황이다.

이들 타이어업체는 또 올해 자가브랜드 수출비율을 9 0 %이상으로 끌어올려 금호타이어가

K H ( K u m h o )·MS(Marshall), 한국타이어가 HANKOOK, 우성타이어가 WOOSUNG,Road Star 등 각

각 독자적 브랜드이미지를 해외시장에서 구축하고 있다.

올해 1 ~ 9월 타이어·튜브수출현황을 지역별로 보면 E C에 1억7 2 0 0만달러가 수출돼 9 2년 동기대비

8% 증가, 미국에 1억3 3 0 0만달러로 13.2% 감소, 사우디에 5 8 0 0만달러로 10.6% 증가를 각각 기록한

것으로 나타났다.

이들 3개 주요시장에 대한 수출이 전체수출의 4 4 . 3 %를 점했으며 국별로는 E C가 2 1 . 0 %로 최대시장

이고 이어 미국 16.2%, 사우디 7 . 1 %의 순으론 나타났다.

품목별 수출현황에 있어서는 올해 1 ~ 9월 중 공기타이어가 6억9 2 0 0만달러로 9 2년 동기대비 7 %증가,

재생타이어가 1 8 0 0만달러로 106.1% 증가를 각각 기록한 반면 인너튜브는 1억1천만달러로 1 0 . 2 %감소

를 기록했다.

공기타이어의 경우 최대시장인 E C에서 경기침체지속으로 신차용 수요는 감소하는 대신 가격이 싼

교환용 수요가 증가해 교환용 타이어 수출비중이 큰 우리나라의 수출에 유리하게 작용하고 있는 것

으로 분석됐다.

타이어 및 튜브 수출실적 (단위 : 1000달러)
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이에 반해 미국의 경우는 미국내 타이어생산자가 불황타개책으로 신차용보다 저가인 교환용 타이어

공급을 확대하고 있어 국산수출이 위축될 가능성이 우려되고 있다.

급격한 수출증가세를 보이고 있는 재생타이어의 경우 항공기용은 국내재생 기술부족으로 인해 일

본·홍콩 등에 위탁가공형 수출이 증가하고 있고 버스·화물차용은 중고타이어 수출호조에 따른 수

출공급능력확대, 중국 등 신시장개척에 힘입어 호조를 보이고 있는 것으로 나타났다.

그러나 인너튜브의 경우는 최근 인너튜브가 불필요한 레이디얼형의 공급확대 및 경기부진으로 인해

수요가 감소하고 있는데다 중국산등에 비해 가격이 2 0 ~ 3 0 %정도 비싸 국산수출이 크게 감소하고

있다.

우리나라 타이어산업은 지난 9 1년 생산량기준으로 미국·일본등에 이어 세계 5위를 점하고 있고 특

히 트럭·버스용은 일본·미국에 이어 세계 3위를 차지하고 있다.

수출의 경우 지난 9 0년 기준으로 미국·영국에 이어 세계 6위에 랭크됐다.
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