
<JAPAN> 비누·세제 수요감소

일본은 경제침체에 따라 1 9 9 8년 비누 및 세제 판매량이

7-8% 감소했다. 

일본의 합성세제 생산은 1 9 9 4년 1 1 0만톤으로 정점에 달

한 후 1 9 9 6년까지 감소했고, 1997년 약각 상승해 9 2만

8 5 0 0톤을 기록했다.

농축세제 생산은 2% 증가한 4 9만3 7 0 0톤으로 시장점유

율 9 0 %를 유지했다. 

액체세제는 분말세제보다 가격이 비싸 1 9 9 7년 생산량이

2% 감소한 5만1 3 0 0톤을 기록했다. 하지만 가정용품 및

가구 클리너 생산은 항균능력 신상품 출시에 따라 생산

이 3% 증가했다.

K a o는 중국 S h a n g h a i에 세탁세제 플랜트 건설을 고려하

고 있다. 

반면, Lion은 동남아 증설전략의 일환으로 말레이지아의

세탁세제 플랜트를 10 0% 증설했다. 

P & G는 신상품으로 일본시장을 공략하고 있다. 일본시장 점유율을 1 9 9 7년 13.5 %에서 1 9 9 8년 1 5 . 0 %

로 확대했고, 1999년에는 2배로 늘릴 방침이다. 

Diversey Lever는 일본 I&I 시장에서 세제 판매를 늘렸으며, 가정용 및 호텔용 시장에도 진출할 방

침이다.
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