
제약기업 광고활동 위축
O T C시장 침체로 … 선전비 0.2% 증가 그쳐

1 2월결산 상장제약기업의「9 3년도 영업실적」에 따르면 2 2개 상장제약기업의 9 3년도 광고선전비는

광고규제 완화에도 불구, 총 1 8 5억9 6 0 0만원이 투입되어 9 2년의 1 1 1 7억7 0 0만원에 비해 2.7% 감소한

것으로 나타나 전년도의 0 . 2 %의 증가율에 비추어볼때 광고활동이 위축되었던 것으로 분석되고 있

다.

또한 판촉활동은 3 1 7억5 3만원이 집행되어 전년도의 3 1 9억9 8만원 보다 0.7% 감소된 것으로 나타나

정부의 사정활동과 불공정거래행위등에 대한 잇따른 조사활동으로 제약기업들의 판촉활동에 부담이

가중되었던 것으로 풀이되고 있다.

광고활동률을 보면 9 3년도가 7 . 8 1 %로 9 2년의 8 . 6 3 %에 비해 0 . 8 2 %포인트 낮아졌고 판촉활동률에 있

어서도 2 . 2 8 %로 9 2년의 2.47% 보다 0.19% 포인트 하향된 것으로 나타났다.

특히 광고활동률의 감소현상은 O T C시장의 침체에 따른 약업경제가 전반적으로 위축일로에 있는 것

으로 풀이되고 있다.

<화학저널 1 9 9 4 / 4 / 2 5 >

1 9 9 2 1 9 9 3 증감률 1 9 9 2 1 9 9 3 증감률

매 출 액 광고선전비
기업명

동 아 제 약

녹 십 자

유 한 양 행

영 진 약 품

종 근 당

중 외 제 약

보 령 제 약

삼 성 제 약

한 독 약 품

제 일 약 품

광 동 제 약

현 대 약 품

신 풍 제 약

한 미 약 품

동 신 제 약

동 성 제 약

삼 진 제 약

삼 일 제 약

일 성 신 약

한 올 제 약

상 아 제 약

태평양제약

합 계

1 8 8 , 3 4 6

1 2 7 , 9 0 0

1 2 7 , 6 9 7

9 8 , 0 8 0

1 0 1 , 2 1 1

8 3 , 4 1 5

6 0 , 1 7 1

5 7 , 3 9 4

5 2 , 3 8 6

5 0 , 1 5 1

5 0 , 0 7 2

4 1 , 4 4 5

2 3 , 4 1 6

3 8 , 9 0 5

3 8 , 5 0 6

3 3 , 9 7 4

2 8 , 2 3 4

2 4 , 7 1 9

2 1 , 4 5 0

2 1 , 0 9 6

2 9 , 4 3 7

1 9 , 3 9 5

1 , 2 9 3 , 9 8 4

2 0 4 , 4 8 5

1 4 4 , 0 0 1

1 3 6 , 9 2 7

1 0 1 , 1 5 2

1 0 0 , 4 9 2

9 8 , 3 9 4

6 0 , 4 6 7

5 7 , 9 1 4

5 7 , 5 6 8

5 5 , 7 1 7

5 2 , 0 7 5

5 1 , 6 7 8

4 4 , 3 6 1

4 2 , 1 4 4

4 0 , 6 2 7

3 7 , 2 7 8

3 0 , 0 5 6

2 6 , 9 6 0

2 6 , 1 1 5

2 3 , 0 4 9

2 2 , 2 0 5

1 9 , 5 2 8

1 , 3 8 8 , 8 3 2

8 . 6

1 2 . 6

7 . 2

3 . 1

▽0 . 7

1 8 . 0

0 . 5

0 . 9

9 . 9

1 1 . 1

4 . 0

2 4 . 7

8 9 . 4

8 . 3

5 . 5

9 . 7

6 . 5

9 . 1

2 1 . 7

9 . 3

▽2 4 . 5

0 . 7

7 . 3

1 6 , 4 8 0

9 , 5 6 0

1 0 , 3 5 7

5 , 4 5 7

1 1 , 2 3 0

4 , 5 1 1

5 , 2 1 6

6 , 0 5 7

4 , 3 7 6

2 , 3 1 8

4 , 2 5 2

5 , 3 2 1

2 , 4 8 4

5 , 2 5 8

1 , 1 7 8

5 , 9 3 0

3 , 2 5 9

3 , 3 3 2

5 6 7

2 , 4 0 7

1 , 8 4 1

2 , 8 0 0

1 1 1 , 7 0 7

1 8 , 1 4 8

7 , 6 8 4

1 0 , 7 5 4

5 , 1 6 4

1 0 , 5 7 9

4 , 3 2 7

4 , 4 6 9

5 , 3 7 0

4 , 2 5 0

2 , 6 7 9

4 , 3 6 4

6 , 0 4 8

4 , 3 0 8

4 , 1 6 0

9 4 4

6 , 2 2 3

2 , 9 7 1

3 , 4 3 0

4 6 7

2 , 1 8 9

1 , 8 2 8

2 , 5 4 8

1 0 8 , 5 9 6

1 0 . 1

▽1 9 . 6

3 . 8

▽5 . 3

▽5 . 7

▽4 . 0

▽1 4 . 3

▽1 1 . 3

▽2 . 8

1 5 . 5

2 . 6

1 3 . 6

7 3 . 4

▽2 0 . 8

▽1 9 . 8

4 . 9

▽8 . 8

2 . 9

▽1 7 . 6

▽1 9 . 0

▽0 . 7

▽9 . 0

▽2 . 7

1 9 9 2 1 9 9 3 증감률 1 9 9 2 1 9 9 3 1 9 9 2 1 9 9 3

판매촉진비

5 , 0 6 2

4 , 1 6 5

2 , 6 8 3

1 , 4 7 7

2 , 8 4 1

2 , 7 6 3

1 , 4 2 1

6 5 1

2 , 1 0 4

9 8 5

1 , 3 3 7

2 , 2 8 7

4 6

3 7 6

5 8 1

3 4 2

3 8 7

5 1 3

8 4 5

4 9 1

1 9 0

4 9 7

3 1 , 9 9 8

4 , 8 9 4

3 , 9 6 9

2 , 3 2 7

1 , 3 2 1

2 , 3 4 6

2 , 4 4 9

1 , 6 3 1

4 2 8

2 , 5 1 2

1 , 2 1 0

1 , 2 6 2

2 , 6 2 0

5 9

5 4 8

5 8 9

4 0 6

5 0 7

5 6 2

8 4 5

4 7 7

1 8 2

6 6 8

3 1 , 7 5 3

▽3 . 3

▽4 . 7

▽1 3 . 2

▽1 0 . 5

▽1 7 . 4

▽1 1 . 3

1 4 . 7

▽3 4 . 2

1 9 . 3

2 2 . 8

▽5 . 6

1 4 . 5

2 8 . 2

4 5 . 7

1 . 3

1 8 . 7

3 1 . 0

9 . 5

-

▽2 . 8

▽4 . 2

3 4 . 4

▽0 . 7

8 . 7

7 . 5

8 . 1

5 . 6

1 1 . 1

5 . 4

8 . 7

1 0 . 6

8 . 4

4 . 7

8 . 5

1 2 . 8

1 0 . 6

1 3 . 5

3 . 1

1 7 . 5

1 1 . 5

1 3 . 5

2 . 6

1 1 . 4

6 . 3

1 4 . 4

8 . 6

8 . 9

5 . 3

7 . 9

5 . 1

1 0 . 5

4 . 4

7 . 4

9 . 3

7 . 4

4 . 8

8 . 4

1 1 . 7

9 . 7

9 . 9

2 . 3

1 6 . 7

9 . 9

1 2 . 7

1 . 8

9 . 5

8 . 2

1 3 . 0

7 . 8

2 . 7

3 . 3

2 . 1

1 . 5

2 . 8

3 . 3

2 . 4

1 . 1

4 . 0

2 . 0

2 . 7

5 . 5

0 . 2

1 . 0

1 . 5

1 . 0

1 . 4

2 . 1

4 . 0

2 . 3

0 . 6

2 . 6

2 . 5

2 . 4

2 . 8

1 . 7

1 . 3

2 . 3

2 . 5

2 . 7

0 . 7

4 . 4

2 . 2

2 . 4

5 . 1

0 . 1

1 . 3

1 . 4

1 . 1

1 . 7

2 . 1

3 . 2

2 . 1

0 . 8

3 . 4

2 . 3

광고활동률 판촉활동률

상장제약기업 영업비용(1993) (단위 : 100만원, %)


