
화장품업계 내실 성장 추구
평균 2 0∼30% 매출성장 계획 … 수출시장 다변화 등 모색

주요 화장품기업들은 조직개편을 통한

경영혁신과 아울러 보다 정예화된 유통경

로를 통해 내실성장을 추구하는데 올해의

경영전략을 맞추는 것으로 분석되고있다.

9 4년 경기부진 여파로 심한 몸살을 앓았

던 화장품제조기업들은 올해의 경우 외

형성장 보다는 내실경영에 치중한다는

전략아래 경영혁신을 서두르고 있으며

이를 토대로 매출드라이브 정책을 구사

한다는 전략수립과 국제화·세계화 흐름

에 발맞출 수 있는 수출시장의 다변화 등

도 적극 모색하고 있는 것으로 나타났다.
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국내 화장품업계매출현황 (단위 : 억원, %, 만달러)
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