
<화장품>

「우물안 개구리」벗어나 재도약을…
국내 화장품시장이 생산액 기준으로 2조원을 돌파하는 거대산업으로 성장했다. 그러나 관련업계에서

는 이같은 고성장이 외형을 중시한 과열경쟁에서 비롯된「거품」을 의미하는 것이고 그만큼 경영환경

은 급격하게 악화되고 있다고 지적했다. 

더욱이 9 6년 국내 유통시장의 전면적인 개방을 앞두고 벌써부터 다국적기업들의 독자적인 진출이 표

면화되면서 이제 국내 기업들도 내수시장의 한계를 벗어나 세계시장으로의 도약을 모색하지 않으면

안되는 상황에 처하게 됐다. 

국내 화장품 시장규모는 지난 9 0년 사상 처음으로 1조원을 넘어선 이후 매년 2 0 %에 가까운 놀라운

고성장을 지속하고 있는 것으로 나타났다. 

9 4년 화장품 총생산액은 2조1 3 5 0억원으로 9 3년 1조6 7 7 0억원에 비해 2 7 . 3 %의 높은 신장률을 나타

냈다. 그러나 9 4년 생산량은 1 1억4 5 0 0개로 9 3년 1억4 6 0개에 비해 9.5% 증가에 그쳐 생산량이 생

산액 증가율에 크게 못미치고 있는 것으로 집계됐다. 이는 가격을 올려 신제품을 출시한 것이 큰 요

인으로 지적되고 있다. 

이와함께 실수요자의 구매에 의한 총매출액 비율은 9 4년 1조7 4 4 0억원으로 생산액대비 8 1 . 7 %를 차

지, 93년 8 8 . 1 %에 비해 감소한 것으로 밝혀졌다. 

따라서 9 4년 고성장이 실제 수요확대에 따른 신장이라기 보다는 기업간 과잉·과당경쟁에 의한 실속

없는 장사를 한 것으로 풀이된다. 

그만큼 재고부담률도 크게 높아졌으며「덤(할증)」등으로 유통질서가 문란해지는 등 과잉공급한 만

큼의 역효과가 악순환을 거듭하면서 더욱 증폭돼 결국 메이커에게는 비용부담을, 대리점과 C / S점주

에게는 마진감소에 의한 경영압박을 초래하고 있는 것으로 분석됐다. 

태평양 2 6 . 5 %·L G화학 18.4% 점유
9 4년 기업별 생산실적은 태평양이 5 6 4 8억원으로 2 6 . 5 %의 점유율을 보였으며, LG화학은 3 9 1 9억원

으로 1 8 . 4 %의 시장을 차지한 것으로 집계됐다. 

또 1 5 5 8억원을 생산한 한국화장품이 7 . 3 %를 차지했으며 쥬리아는 1 1 2 8억원으로 5.3%, 나드리화

장품은 1 0 9 8억원으로 5 . 1 %를 점유하는 등 1 0 0 0억원이상을 생산한 기업은 이들 5개기업으로 시장

점유율은 6 2 . 6 %에 달한 것으로 밝혀졌다. 

이밖에 피어리스가 8 9 3억원으로 4.1%, 라미화장품 6 8 7억원(3.2%), 애경산업 6 3 5억원(2.9%), 에

바스 6 3 0억원, 코리아나화장품 6 2 2억원 등의 순으로 집계됐다. 

반면 연간 생산액이 1 0억원미만인 기업도 4 2개 기업에 이른 것으로 나타났다. 생산액 순위에 있어

9 3년 1위에서 4위까지 차지했던 태평양·L G화학·한국화장품·쥬리아의 순위는 변함이 없었으나 5

위부터는 상당수 부침이 있었던 것으로 밝혀졌다. 

특히 나드리화장품은 이노센스 트윈케이크의 빅히트에 힘입어 9 3년 7위에서 5위로 껑충 뛰어오른
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내 수

생 산

수 입
공

급
계

수 출

국내생산율

수입의존도

9 9 4 , 6 9 3 , 4 4 9

9 9 2 , 6 4 4 , 8 3 3

1 2 , 5 4 0 , 6 1 6

1 , 0 0 5 , 1 8 5 , 4 4 9

1 0 , 4 9 2 , 0 0 0

9 8 . 7

1 . 3

1 , 1 8 9 , 9 7 4 , 3 0 3

1 , 1 8 7 , 7 6 6 , 3 8 4

1 5 , 4 8 4 , 8 0 0

1 , 2 0 3 , 2 5 1 , 1 8 4

1 3 , 2 7 6 , 8 8 1

9 8 . 7

1 . 3

1 , 3 7 9 , 4 8 1 , 7 9 9

1 , 3 5 7 , 1 8 3 , 3 2 4

3 4 , 8 3 9 , 0 8 7

1 , 3 9 2 , 0 2 2 , 4 1 1

1 2 , 5 4 0 , 6 1 2

9 7 . 5

2 . 5

1 , 7 2 3 , 7 0 5 , 8 0 2

1 , 6 7 6 , 7 8 9 , 2 3 2

6 2 , 4 2 9 , 5 6 7

1 , 7 3 9 , 2 1 8 , 7 9 9

1 5 , 5 1 2 , 9 9 7

9 6 . 4

3 . 6

2 , 2 0 7 , 2 9 6 , 9 9 4

2 , 1 3 5 , 1 2 1 , 1 6 5

9 6 , 7 8 9 , 7 0 8

2 , 2 3 1 , 9 1 0 , 8 7 3

2 4 , 6 1 3 , 8 7 9

9 5 . 7

4 . 3

국내 화장품 수급현황 (단위 : 1000원, %)

대
비



것으로 나타났다. 

생 산 량

1 9 9 3 1 9 9 4 증감률 1 9 9 3 1 9 9 4 증감률

생 산 액구 분

어린이용제품류

어린이용삼푸

어린이용로션

어린이용오일

어린이용크림

기타어린이용제품류

목욕용제품류

목욕용오일

목욕용정제

목욕용캅셀

기타목욕용제품류

눈화장용제품류

아이브로우펜슬

아이라이너

아이섀도

마스카라

아이메이크업리무법

기타눈화장용제품류

방향용제품류

코롱

향수

분말향

향낭

기타방향용제품류

두발용제품류

헤어컨디셔너

헤어스프레이

헤어스트레이트너

파마넌트웨이브

린스

샴푸

토닉

포마드

드레싱

헤어무스

헤어리퀴드

헤어로션

헤어코트

기타두발용제품류

염모용제품류

헤어틴트

헤어칼라스프레이

기타염모용제품류

메이크업용제품류

볼연지

페이스파우더

립스틱

파운데이션

메이크업베이스

루즈

립 그로스

기타메이크업용제품류

메니큐어용제품류

베이스코트및언더코트

네일폴리쉬

네일에나멜

네일폴리쉬리무버

네일에나멜리무버

탑 코트

기타메니큐어제품류

면도용제품류

에프터쉐이브로션

2 0 , 5 8 7 , 4 8 0

2 , 0 5 5 , 9 3 9

9 , 1 3 2 , 1 8 2

7 , 2 6 5 , 4 3 6

2 , 0 6 6 , 8 2 2

6 7 , 1 0 1

1 , 1 0 1 , 8 2 1

7 3 7 , 7 0 9

-

-

3 6 4 , 1 1 2

2 1 , 5 3 2 , 0 0 9

8 , 7 3 9 , 0 0 1

1 , 2 4 9 , 7 8 6

6 , 6 1 7 , 6 5 8

4 , 6 1 4 , 1 7 1

4 0 , 8 7 6

2 7 0 , 5 1 7

9 , 9 5 8 , 1 0 2

8 , 2 0 5 , 1 5 8

1 , 7 2 2 , 9 2 6

-

-

3 0 , 0 1 8

2 7 3 , 6 6 0 , 2 1 7

7 , 6 0 3 , 0 1 3

1 9 , 8 4 1 , 0 9 9

2 , 8 6 0 , 3 6 4

2 4 , 2 8 2 , 0 5 3

5 4 , 4 0 0 , 5 9 7

1 4 9 , 2 0 3 , 9 2 4

2 0 8 , 9 1 2

4 7 6 , 3 4 2

4 , 0 2 5 , 0 2 3

6 , 1 4 5 , 4 6 9

1 2 1 , 1 6 1

1 , 1 4 6 , 3 1 0

2 7 5 , 5 9 0

2 , 9 8 1 , 2 8 9

6 9 8 , 2 7 3

2 5 4 , 8 9 5

1 5 3 , 3 9 8

2 8 9 , 9 8 0

5 5 , 1 4 3 , 3 4 7

9 9 9 , 3 9 6

2 , 0 5 9 , 0 9 0

2 1 , 1 2 7 , 9 2 0

2 0 , 8 9 7 , 0 7 1

4 , 8 7 8 , 7 1 3

1 3 9 , 6 7 9

4 , 2 0 3 , 9 4 2

8 3 7 , 5 3 6

1 4 , 2 0 6 , 0 1 6

6 , 2 9 1

-

1 0 , 4 3 2 , 2 1 7

7 2 , 7 6 4

3 , 3 3 1 , 3 2 6

8 8 , 8 6 2

2 7 4 , 5 5 6

1 7 , 3 8 7 , 2 7 9

1 0 , 9 7 0 , 2 3 0

2 2 , 6 8 5 , 3 7 1

1 , 4 1 3 , 0 2 6

1 2 , 6 9 8 , 7 2 5

5 , 1 9 7 , 7 5 7

2 , 3 0 3 , 4 2 8

1 , 0 7 2 , 4 3 5

1 0 , 2 3 7 , 3 5 2

6 4 6 , 7 0 3

-

-

9 , 5 9 0 , 6 1 9

2 5 , 3 6 9 , 1 8 1

9 , 0 1 1 , 2 9 1

1 , 7 5 4 , 4 5 0

6 , 6 6 5 , 7 4 9

7 , 6 0 2 , 7 0 9

9 7 , 2 8 3

2 3 7 , 6 9 9

8 , 0 3 0 , 4 7 3

6 , 8 0 9 , 6 7 2

1 , 1 0 4 , 5 4 9

-

-

1 1 6 , 2 5 2

2 7 5 , 7 6 9 , 4 9 6

8 , 1 6 7 , 3 6 6

2 0 , 0 8 2 , 9 5 0

3 , 8 7 1 , 6 9 0

2 4 , 1 1 6 , 0 2 3

4 6 , 7 5 7 , 5 5 5

1 5 0 , 5 1 7 , 4 5 7

2 1 5 , 6 2 7

5 0 5 , 3 2 7

9 , 0 3 3 , 9 7 5

7 , 3 5 2 , 6 8 4

1 4 8 , 3 7 7

1 , 3 9 4 , 9 3 3

6 2 4 , 2 4 3

3 , 0 7 0 , 3 6 0

1 , 5 2 6 , 7 3 8

8 0 0 , 4 4 1

1 0 5 , 6 9 7

6 2 0 , 6 0 0

6 9 , 1 0 1 , 9 1 5

1 , 2 7 5 , 5 2 3

1 , 9 2 2 , 2 2 6

2 5 , 4 9 0 , 5 8 4

2 8 , 2 7 0 , 6 4 5

6 , 5 3 8 , 8 7 7

3 0 2 , 0 7 5

4 , 4 3 2 , 0 6 2

8 6 9 , 9 2 3

1 3 , 9 7 6 , 7 6 9

1 3 , 6 0 0

2 , 4 7 8

9 , 6 0 3 , 5 0 1

-

4 , 3 4 2 , 5 7 0

1 4 , 6 2 0

2 4 3 , 5 6 5

3 1 , 5 0 7 , 9 3 0

1 7 , 5 4 0 , 6 1 7

1 0 . 2

▽3 1 . 3

3 9 . 1

▽2 8 . 5

1 1 . 5

1 4 9 8 . 2

8 2 9 . 1

▽1 2 . 3

-

-

2 5 3 4 . 0

1 7 . 8

3 . 1

4 0 . 4

0 . 7

6 4 . 8

1 3 8 . 0

1 2 . 0

▽1 9 . 4

▽1 7 . 0

▽3 5 . 9

-

-

2 8 7 . 3

0 . 8

7 . 4

1 . 2

3 5 . 4

▽0 . 7

▽1 4 . 1

0 . 9

3 . 2

6 . 1

1 2 4 . 4

1 9 . 6

2 2 . 5

2 1 . 7

1 2 6 . 5

3 . 0

1 1 8 . 6

2 1 4 . 0

▽3 1 . 1

1 1 4 . 0

2 5 . 3

2 7 . 6

▽6 . 6

2 0 . 6

3 5 . 3

3 4 . 0

1 1 6 . 3

5 . 4

3 . 9

▽1 . 6

1 1 6 . 2

-

▽7 . 9

-

3 0 . 4

▽8 3 . 6

▽1 1 . 3

8 1 . 2

5 9 . 9

3 0 , 0 1 8 , 2 9 2

8 6 5 , 9 2 6

1 5 , 1 6 3 , 3 0 0

1 0 , 8 5 3 , 7 3 4

2 , 9 6 9 , 9 7 5

1 6 5 , 3 5 7

1 , 7 9 7 , 8 0 8

3 3 2 , 1 3 0

-

-

1 , 4 6 5 , 6 7 8

6 9 , 1 8 4 , 5 9 2

1 4 , 1 4 7 , 7 9 6

5 , 2 8 6 , 8 7 3

3 0 , 3 1 0 , 1 5 6

1 9 , 9 6 6 , 9 8 1

1 4 1 , 4 7 7

3 3 1 , 3 0 9

3 5 , 6 4 6 , 2 3 1

3 0 , 2 5 5 , 4 6 1

5 , 2 4 6 , 5 1 3

-

-

1 4 4 , 2 5 7

2 5 3 , 1 2 6 , 6 0 1

1 0 , 2 6 7 , 9 9 4

4 0 , 9 6 1 , 7 9 0

2 , 4 6 3 , 6 4 2

1 5 , 8 9 8 , 0 8 4

3 6 , 1 5 8 , 3 4 0

1 1 4 , 7 3 0 , 0 0 2

5 6 9 , 3 1 2

1 , 7 3 1 , 6 6 9

7 , 9 3 2 , 2 3 9

1 4 , 2 8 6 , 0 4 3

3 8 3 , 4 4 1

6 5 8 , 7 7 8

1 , 3 3 8 , 7 2 9

4 , 7 1 1 , 6 5 6

2 , 5 9 1 , 1 1 2

1 , 4 0 2 , 8 5 4

3 2 9 , 4 9 0

7 8 6 , 7 6 8

2 5 5 , 0 2 0 , 7 7 7

6 , 0 4 3 , 0 6 6

1 3 , 2 5 6 , 9 5 0

7 6 , 1 1 4 , 2 1 2

1 1 9 , 1 0 0 , 6 6 8

2 9 , 5 2 9 , 4 8 0

6 2 0 , 4 4 1

-

3 , 9 7 9 , 3 3 2

1 0 , 5 8 4 , 6 9 0

6 , 4 3 5

-

8 , 7 9 2 , 4 4 7

7 2 , 8 3 7

1 , 3 1 9 , 4 3 4

1 4 9 , 9 7 2

-

7 7 , 7 3 9 , 7 3 7

5 0 , 1 7 1 , 0 5 4

3 9 , 2 8 1 , 2 9 4

3 , 0 1 3 , 1 7 9

2 6 , 6 4 9 , 4 6 4

9 , 2 8 4 , 4 0 8

37,46 ,246

2 , 5 8 7 , 9 9 7

1 7 , 6 2 2 , 6 2 8

2 4 9 , 9 4 0

-

-

1 7 , 3 7 2 , 6 8 8

1 0 0 , 8 9 7 , 6 2 2

1 6 , 3 0 0 , 5 5 9

9 , 2 2 8 , 0 1 9

4 0 , 5 9 9 , 4 3 9

3 4 , 1 6 4 , 4 3 2

3 2 7 , 7 4 7

2 7 7 , 4 2 6

4 0 , 9 2 9 , 3 9 6

3 5 , 3 3 9 , 4 0 6

5 , 0 2 5 , 0 0 5

-

-

5 6 4 , 9 8 5

3 1 5 , 2 0 4 , 2 0 1

9 , 2 0 0 , 5 0 9

4 2 , 5 8 4 , 1 2 2

3 , 0 6 9 , 9 8 3

1 6 , 8 1 9 , 9 2 6

4 4 , 9 4 2 , 3 1 0

1 5 2 , 5 0 3 , 6 0 5

1 , 3 6 4 , 1 8 9

2 , 0 4 9 , 9 3 8

1 6 , 0 4 9 , 9 0 2

1 7 , 8 9 4 , 1 6 2

5 6 2 , 7 8 3

1 , 7 6 1 , 8 9 5

2 , 6 1 1 , 0 6 3

4 , 8 2 4 , 6 9 6

5 , 3 9 4 , 8 4 0

3 , 4 0 1 , 3 7 3

2 1 4 , 8 8 5

1 , 7 7 8 , 5 8 2

3 6 9 , 2 6 0 , 0 4 4

9 , 5 0 4 , 4 5 4

1 4 , 1 1 9 , 1 9 2

1 1 1 , 7 8 0 , 8 4 9

1 6 4 , 4 9 4 , 9 4 6

3 7 , 5 2 6 , 7 4 2

6 9 2 , 2 7 2

7 , 2 6 8 , 2 4 7

3 , 8 7 3 , 3 3 1

1 1 , 1 4 9 , 8 2 2

4 7 , 3 9 3

3 , 0 9 8

8 , 8 5 5 , 5 8 9

-

2 , 1 8 5 , 7 2 7

2 8 , 0 1 5

-

1 3 3 , 6 6 3 , 6 2 6

7 4 , 9 8 6 , 4 8 7

30.9    

2 4 8 . 0

7 5 . 8

▽1 4 . 5

2 6 . 1

1 4 6 5 . 1

8 8 0 . 2

▽2 4 . 8

-

-

1 0 8 5 . 3

4 5 . 8

1 5 . 2

7 4 . 6

3 4 . 0

7 1 . 1

1 3 1 . 7

1 6 . 3

1 4 . 8

1 6 . 8

▽4 . 2

-

-

2 9 1 . 7

2 4 . 5

▽1 0 . 4

4 . 0

2 4 . 6

5 . 8

2 4 . 3

3 2 . 9

1 3 9 . 6

1 8 . 4

1 0 2 . 3

2 5 . 3

4 6 . 8

1 6 7 . 4

9 5 . 0

2 . 4

1 0 8 . 2

1 4 2 . 5

▽3 4 . 8

1 2 6 . 1

4 4 . 8

5 7 . 3

6 . 5

4 6 . 9

3 8 . 1

2 7 . 1

1 1 . 6

-

▽2 . 7

5 . 3

급증

-

1 . 1

-

6 5 . 7

▽8 1 . 3

-

7 1 . 9

4 9 . 5

국내 화장품 생산현황(용도별) (단위 : 개, 1000원, %)



또 기초화장품시장에 신규진출한 애경산업이 1 1위에서 8위로 뛰어올랐다. 

반면 이들 기업의 도약에 따라 피어리스를 비롯한 라미화장품·에바스·코리아나화장품및 한불화장

품 등이 1단계씩 밀려난 것으로 드러났다. 이밖에 로제화장품과 한국네슈라화장품이 해마다 급성장

을 거듭하며 각각 1 2위와 2 3위에 뛰어오르는 호조를 보였다. 

9 4년 주요 화장품기업들이 무분별한 과당경쟁으로 제품생산에 열을 올렸지만 재고량이 9 3년보다 크

게 증가, 경영악화의 주범이 된 것으로 나타났다. 

9 4년 2 0대 화장품기업의 생산액대비 매출비율은 8 1 . 3 %로 9 3년 8 8 . 1 %에 비해 6.8% 하락한 것으

로 밝혀졌다. 

기업별로는 태평양을 비롯해 코리아나·참존·오스카 및 푸른화장품 등 5개 기업을 제외한 1 5개 기

업이 생산액대비 매출액비율이 9 3년보다 하락한 것으로 드러났다. 

특히 애경산업·한불·유니레버코리아·한국화장품·한국존슨앤존슨·남양알로에·쥬리아 등은 9 3

년에 비해 1 0 %이상 감소해 재고량이 상대적으로 급증했던 것으로 밝혀졌다. 

따라서 국내 화장품시장은 화장 연령층의 확대 및 소비증가에 따라 연평균 2 0 %이상 성장, 시장규모

가 급격히 늘어나면서 상위 기업들의 시장점유 경쟁과 신규 참여기업의 급증으로 과당경쟁이 심화됨

에 따라 자본이 열악한 중소기업과 신참기업의 어려움이 가중되고 있는 것으로 알려졌다. 

특히 이 기업들은 과당경쟁에 따른 출하가격 인하와 판촉비용의 증가, 회전율이완 등으로 이익이 크

게 감소함에 따라 경영난을 겪고 있는 것으로 나타났다. 실제로 그동안 경영의 어려움으로 도산한

기업은 한국존슨 등 1 0여개 기업에 이르는 것으로 조사됐다. 

이들 기업중 일부는 상호를 변경하거나 새로운 자본주를 영입하는 방식으로 재기를 시도하고 있으나

여전히 큰 어려움을 겪고 있는 것으로 전해졌다. 

한편, 이같은 상황에서 현재 몇몇 상위기업들을 중심으로 제품출하율을 대폭적으로 줄이고 목표할당

량을 폐지하는 등 재고량 줄이기에 나서고 있지만 효과는 미미한 것으로 알려졌다. 

기업별 화장품 생산액 분포도를 보면 5 0 0 0억원이상을 생산한 기업은 태평양으로 2 6 . 5 %를 차지했으

며, 3000억원이상 5 0 0 0억원미만은 L G화학으로 1 8 . 4 %를 나타냈다. 

또 1 0 0 0억원이상 3 0 0 0억원미만은 3개기업으로 17.7%, 500억원이상 1 0 0 0억원미만은 6개기업

(19.1%), 100억원이상 5 0 0억원미만은 1 4개기업(13.1%), 50억원이상 1 0 0억원미만은 7개기업

(2.3%), 10억원이상5 0억원미만 2 1개기업(2.1%), 10억원미만4 2개기업(0.8%) 등으로집계됐다. 

대한화장품공업협회가 집계한 9 4년 화장품 유형별 생산실적에 따르면 젊은층의 다양한 욕구에 힘입

어 색조화장품의 수요가 크게 늘고 있는 반면 상대적으로 기초화장품의 비율은 점차 감소하고 있는

것으로 밝혀졌다. 

또 생활수준 향상과 목욕문화 발달에 따라 목욕용제품 시장이 급부상하고 있는 것으로 나타났다. 94
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년 눈화장용·메이크업용 등 색조화장품 생산액은 1 0 0 8억9 7 6 2만원으로 9 3년 6 9 1억8 4 5 9만원에서

45.8% 급신장한 것으로 집계됐다. 

목용용 제품류는 9 3년 1 4 7 . 4 %의 신장률을 기록한데 이어 9 4년에도 무려 880.2% 신장하는 등 초

고속성장을 구가하고 있는 것으로 밝혀졌다. 

또 최근 젊은층의 헤어컬러 유행에 힘입어 9 3년 3 7 . 2 %의 신장률을 보였던 염모용 제품류는 9 4년에

도 5 0억원을 돌파, 108.2%의 고신장률을 시현한 것으로 나타났다. 

한편, 최대시장인 기초화장품류는 9 4년 9 8 8 6억7 3 2 0만원으로 9 3년 8 5 2 6억8 5 0 6만원에 비해 1 6 . 0 %

증가하는데 그친 것으로 드러났다. 

기초화장품의 경우 9 3년 전체 화장품시장의 5 0 . 9 %를 차지했으나 9 4년 4 6 . 3 %로 4.5% 감소한 것

으로 집계됐다. 

기초화장품중 클렌징은 9 4년 1 3 9 1억8 9 3 3만원으로 9 3년 1 0 1 4억9 5 0 8만원에 비해 37.1% 증가해 가

장 높은 신장률을 보인 반면 나이트제품은 9 4년 1 3억5 0 6 0만원으로 9 3년 1 4억6 6 0 1만원대비 마이너

스 7 . 9 %로 제일 부진했던 것으로 나타났다. 

외제화장품 국내시장 잠식 가속화
화장품의 무역적자가 해마다 큰폭으로 늘어나고 있는 것으로 나타났다. 이와함께 전체 화장품시장에

서 수입화장품이 차지하는 비율도 갈수록 높아져 외제화장품의 시장잠식이 가속화되고 있는 것으로

밝혀졌다. 

화장품의 무역적자는 9 0년대 들어 큰 폭으로 늘어나기 시작해 9 1년의 경우 적자액이 2 7 0만달러에

지나지 않던 것이 9 2년 2 7 8 7만달러, 93년 5 8 6 4만달러로 증가하고 9 4년에는 9 0 2 1만달러에 이른 것

으로 나타났다. 

수출의 경우 9 0년 1 3 1 1만달러였던 것이 9 1년 1 6 5 9만달러, 92년 1 5 6 7만달러, 93년 1 9 3 9만달러,

1 9 9 3

수량 금액 수량 금액 증감률 점유율

1 9 9 4
구 분

태 평 양

L G 화 학

한 국 화 장 품

쥬 리 아

나드리화장품

피 어 리 스

라 미 화 장 품

애 경 산 업

에 바 스

코리아나화장품

한 불 화 장 품

로 제 화 장 품

참 존

동성제약,오리리

한국존슨앤드존슨

제 일 제 당

오 스 카

남 양 알 로 에

푸 른 화 장 품

유니레버코리아

샤 몽 화 장 품

한 국 폴 라

한국네슈라화장품

한 국 콜 마

정 산 실 업

보 령 장 업

유미코스메틱

명 미 화 장 품

일 진 화 학

부 원 화 장 품

2 6 3 , 9 7 7

1 8 9 , 9 3 1

5 5 , 0 5 4

8 4 , 4 6 6

3 3 , 9 3 5

3 0 , 7 8 2

3 0 , 6 8 0

2 6 , 0 0 0

3 1 , 2 7 4

3 1 , 7 4 3

1 3 , 0 5 0

7 , 8 0 8

4 7 , 5 1 3

1 0 , 9 7 7

9 , 4 4 5

9 , 2 1 5

2 0 , 2 4 3

2 6 , 6 4 1

2 0 , 3 6 4

1 , 8 4 0

1 7 , 8 8 0

4 , 3 1 4

3 , 9 8 2

7 , 7 3 3

1 , 9 8 1

7 , 1 4 8

6 , 1 1 2

3 , 2 9 4

6 , 5 4 6

4 , 0 7 6

4 7 5 , 9 9 2

3 1 6 , 0 7 8

1 3 7 , 2 5 5

8 5 , 3 6 2

5 4 , 9 0 1

7 9 , 0 4 5

6 2 , 2 4 8

3 5 , 8 6 5

5 4 , 1 9 4

5 1 , 3 3 5

3 9 , 1 0 9

1 8 , 2 6 0

3 4 , 0 5 9

2 4 , 3 5 9

1 4 , 6 7 0

1 8 , 4 6 4

1 8 , 6 8 4

1 9 , 2 8 4

1 2 , 5 3 9

4 , 4 9 5

1 5 , 7 1 4

9 , 3 7 9

4 , 2 7 6

9 , 0 2 6

1 0 , 5 2 3

5 , 4 9 7

1 0 , 2 0 7

6 , 6 8 0

6 , 2 8 2

2 , 2 3 9

2 6 7 , 9 4 2

1 9 2 , 5 4 2

6 0 , 4 7 2

6 6 , 3 1 1

3 3 , 9 3 5

3 0 , 7 8 1

3 0 , 6 7 9

3 2 , 3 3 6

2 9 , 6 8 4

4 8 , 4 8 4

2 2 , 3 8 0

1 0 , 8 0 7

4 7 , 5 1 3

1 0 , 3 5 8

1 3 , 2 6 7

1 0 , 9 7 7

2 0 , 3 0 0

1 8 , 6 5 0

1 6 , 3 1 7

3 0 , 1 3 7

1 6 , 5 7 6

4 , 6 4 4

1 1 , 0 7 7

1 2 , 8 0 4

8 , 6 4 2

7 , 9 8 4

5 , 1 3 3

3 , 6 0 8

6 , 9 6 7

3 , 4 3 1

5 6 4 , 8 2 3

3 9 1 , 9 1 8

1 5 5 , 8 1 5

1 1 2 , 8 9 9

5 4 , 9 0 1

7 9 , 0 4 4

6 2 , 2 4 7

6 3 , 5 4 4

6 3 , 0 5 1

6 2 , 2 7 5

6 1 , 7 8 0

3 3 , 4 7 4

3 3 , 1 8 3

2 9 , 0 9 8

2 3 , 7 1 6

2 1 , 1 4 9

1 9 , 7 7 7

1 6 , 8 8 8

1 6 , 8 5 6

1 6 , 5 1 6

1 6 , 2 3 1

1 4 , 2 1 1

1 3 , 5 8 2

1 3 , 0 5 9

1 1 , 6 0 6

9 , 3 5 0

8 , 2 5 5

7 , 6 2 9

6 , 7 1 5

6 , 2 8 4

1 8 . 6

2 3 . 9

1 3 . 5

3 2 . 2

1 0 0 . 0

1 3 . 0

1 0 . 4

77 .1

1 6 . 3

2 1 . 3

5 7 . 9

8 3 . 3
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1 9 . 4
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5 . 8

▽1 2 . 4
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2 6 7 . 4

3 . 2
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2 1 7 . 6

4 4 . 6

1 0 . 3

7 0 . 1

▽1 9 . 1

1 4 . 2

6 . 8

1 8 0 . 6

2 6 . 5

1 8 . 3

7 . 3

5 . 2

5 . 1

4 . 1

3 . 2

2 . 9

2 . 9

2 . 9

2 . 8

1 . 5

1 . 5

1 . 3

1 . 1

0 . 9

0 . 9

0 . 7

0 . 7

0 . 7

0 . 7

0 . 6

0 . 6

0 . 6

0.5 

0 . 4

0 . 3

0 . 3

0 . 3

0 . 2

국내 화장품 생산현황(기업별) (단위 : 1000개, 100만원, %)



9 4년 3 2 0 7 6만달러를 기록해 5년동안 2 . 4배가량 늘어난 반면 수입은 9 0년 1 5 8 2만달러에서 9 3년

7 8 0 3만달러, 94년 1억2 0 9 8만달러를 무려 7 . 6배가 늘어나 시장개방이후 외제화장품의 수입이 급증

하고 있는 것으로 밝혀졌다. 

따라서 수입의존도도 9 1년 1 . 3 %에서 9 2년 2.5%, 93년 3 . 6 %로 높아지면서 9 4년에는 4 . 3 %에 달

하고 9 5년에는 5 %를 넘어설 것으로 전망된다. 

화장품의 수출은 지난 9 2년을 제외하고 꾸준한 신장세를 보이고 있지만 규모면에서는 아직도 미미한

수준이다. 94년 기업별 수출은 태평양이 6 0 4 0만달러어치를 수출함으로써 전체 수출액의 1 9 . 6 %를

차지하면서 1위를 기록했지만 9 3년 6 0 8 2만달러에 비해서는 0 . 7 %의 마이너스 신장률을 나타냈다. 

반면 2위를 기록한 라미화장품은 9 3년 1 0 3만달러에서 3 0 2만달러로 1 9 3 . 1 %의 높은 신장률을 보였

다. 또 L G화학도 2 4 0만달러로 9 3년 1 0 4만달러에 비해 1 3 0 %의 고성장을 하며 3위를 차지한 것으

로 밝혀졌다. 

특히 정산실업은 9 3년 1 7만달러에서 2 1 5만달러로 무려 1 1 4 4 . 4 %의 폭발적인 신장세를 나타내며 4

위로 껑충 뛰어오른 것으로 집계됐다. 

이와함께 에바스도 1 0 6 . 9 %의 높은 신장률을 기록하면서 2 1 1만달러어치를 수출, 5위에 올랐으며 쥬

리아도 8 0 . 9 %가 늘어난 2 0 2만달러로 7위를 기록한 것으로 나타났다. 

이밖에 동성제약 1 5 7만달러(983.6%), 네슈라화장품 1 0 0만달러(228.9%), 남양알로에 9 4만달러

(302.9%) 등으로높은 신장률을 나타냈다. 

반면 나드리화장품을 비롯해 김정문알로에·한불화장품·고려인삼화장품및 미가람화장품 등은 마이

너스 신장한 것으로 밝혀졌다. 또 피어리스와 한국화장품 및 샤몽화장품은 1 0 %이내의 낮은 신장률

을 기록, 제자리걸음을 한 것으로 나타났다. 

한편, 94년에 처음으로 수출대열에 가담한 기업은 오스카화장품을 비롯해 푸른화장품·유로시아화장

품·유미코스메틱·피존·우신·백광·오메가·영우화장품·보령장업등 1 0개기업에 달했으며 9 3년

에 수출대열에 가담했던 제일화학과 한국콜마는 전혀 수출을 못한 것으로 드러났다. 

그러나 대부분의 기업들이 조직적으로 해외시장을 개척하기 보다는 우연한 기회에 거래선을 확보,

화장품 수출기업수 추이

1 9 9 0 1 9 9 1 1 9 9 2 1 9 9 3 1 9 9 4

1 3
1 5 1 5

2 5

3 4

화장품 무역역조액 현황 (단위 : 만달러)

1 9 9 0 1 9 9 1 1 9 9 2 1 9 9 3 1 9 9 4

2 7 0 2 7 6

2 7 8 7

5 8 6 4

9 0 2 1



주먹구구식으로 수출함으로써 수출대상지역이 동남아와 중국 등 일부 지역에 국한돼 있는 것으로 지

적되고 있다. 이에따라 포화상태에 빠진 내수시장에서의 지나친 판매경쟁을 지양하고 해외시장으로

눈을 돌려 수출을 통한 돌파구를 마련해야 할것으로 지적되고 있다. 

최근 외국기업들의 국내진출이 가속화되고, 한계에 봉착한 내수시장을 탈피하기 위한 국내기업들의

해외진출이 러시를 이루고 있는 것으로 나타났다. 

기업별 해외진출 현황을 보면 태평양은 화장품의 본고장이라 할 수 있는 프랑스에 진출, 본격적인

유럽시장 진출을 위한 교두보를 확보해 놓고 있다. 

태평양은 이와함께 중국시장을 겨냥, 94년 2월에 심양태평양보암화장품유한공사( S P B )를 설립했으

며 9 5년부터 본격적인 생산에 돌입한 것으로 알려졌다. SPB는 앞으로 3년내에 중국에서 화장품업

계 1 0위권 진입을 목표로 하고 있다. 

L G화학은 9 4년 중국에 6 0 0만달러를 투자, 합작기업인 항주락금화장품유한공사를 설립한 것으로 전

해졌다. LG화학은 9 5년 상반기중으로 연산 1 0 0 0만개규모의 화장품공장을 완공, 자체 브렌드인 드

봉을 생산해 중국 내수는 물론 제3국에 수출할 계획인 것으로 알려졌다. 

9 0년대 이후 화장품수출 참여기업수는 9 0년 1 3개사에서 9 1년과 9 2년에는 각각 1 5개사, 93년에는

2 5개사, 94년에는 3 4개사로 늘어났으며, 특히 상위기업은 물론 하위기업들까지도 속속 수출대열에

가담하고 있는 것으로 나타났다. 

반면 9 4년 화장품 수입은 1억2 0 9 8만달러로 9 3년 7 8 0 3만달러에 비해 55.04% 증가, 화장품의 수입

증가율이 매년 큰폭으로 신장하고 있는 것으로 나타났다. 

이 가운데 수입이 가장 많은 기업은 태평양으로 9 3년 3 9 4만달러에 비해 2 3 1 . 3 %나 증가한 1 3 0 7만

달러를 기록한 것으로 집계됐다. 다음은 피엔지에프이디인크 한국지점으로 9 3년에 비해 28.6% 증

가한 6 8 0만달러로 나타났으며, 3위는 한불화장품으로 9 3년에 비해 3 0배정도 증가한 6 4 2만달러어치

1 9 9 3 1 9 9 4 증감률 점유율구 분

1
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쥬 리 아
한 국 화 장 품
동 성 제 약
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나 드 리 화 장 품
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남 양 알 로 에
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현 우
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피 죤
애 경 산 업
우 신 화 장 품
백 광 화 장 품
고려인삼화장품
오 메 가 화 장 품
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합 계

6 , 0 8 2 , 0 0 0 . 0
1 , 0 3 1 , 2 2 2 . 6
1 , 0 4 6 , 7 2 6 . 0

1 7 2 , 8 1 4 . 1
1 , 0 2 1 , 3 4 0 . 0
2 , 0 9 8 , 1 0 9 . 6
1 , 1 2 0 , 0 0 0 . 0
1 , 4 9 1 , 8 7 2 . 0

1 4 5 , 7 9 2 . 0
1 , 1 1 8 , 3 7 9 . 3
1 , 0 8 0 , 3 9 4 . 2

3 0 4 , 2 1 2 . 4
1 , 0 5 2 , 3 2 1 . 0

5 3 1 , 2 6 5 . 8
-
-

2 7 5 , 3 2 0 . 0
9 2 , 9 0 5 . 3

-
-

2 1 3 , 3 3 7 . 6
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1 4 9 , 0 6 6 . 1
-
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-
-
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-
-
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1 , 5 7 9 , 8 3 2 . 0
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9 7 5 , 1 4 9 . 6
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1 8 8 , 7 5 1 . 2
1 8 0 , 2 2 3 . 4
1 4 3 , 0 0 0 . 0
1 4 1 , 0 1 1 . 8
9 4 , 6 8 5 . 0
9 2 , 9 8 4 . 1
9 2 , 3 2 0 . 5
8 8 , 2 2 9 . 9
3 0 , 9 8 0 . 0
2 8 , 1 6 5 . 0
2 3 , 0 3 5 . 0
2 1 , 8 7 2 . 0
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1 4 , 3 7 4 . 4
5 , 1 0 0 . 0
2 , 0 6 2 . 6
1 , 0 4 3 . 0

-
-

3 0 , 7 6 7 , 3 4 8 . 5

▽0 . 7
1 9 3 . 1
1 3 0 . 0
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1 0 6 . 9

0 . 3
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9 8 3 . 6
3 6 . 0
▽5 . 9
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-
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3 . 7
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-
-
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-
-
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-
-
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1 9 . 6 3
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6 . 9 9
6 . 8 7
6 . 8 4
6 . 5 9
5 . 3 2
5 . 1 3
4 . 9 4
3 . 3 0
3 . 2 5
3 . 1 7
2 . 5 5
2 . 0 6
0 . 9 7
0 . 9 3
0 . 6 1
0 . 5 9
0 . 4 6
0 . 4 6
0 . 3 1
0 . 3 0
0 . 3 0
0 . 2 9
0 . 1 0
0 . 0 9
0 . 0 7
0 . 0 7
0 . 0 7
0 . 0 5
0 . 0 2
0 . 0 1
0 . 0 0

1 0 0 . 0 0

국내 화장품 수출현황 (단위 : 달러, %)



를 수입한 것으로 집계됐다. 

이어 4위는 에스티로더를 수입해 판매하는 엘코잉크로 9 3년 2 0 8만달러에서 137.6% 급증한 4 9 5만

달러를 기록했으며 랑콤제품을 수입해 판매하는 코벨이 9 3년에 비해 무려 1 0배이상 증가한 3 7 4만달

러어치를 수입, 5위를 차지한 것으로 드러났다. 6위는 샤넬코리아로 9 3년 1 8 5만달러에 비해 9 8 . 7 %

증가한 3 6 8만달러를 기록한 것으로 밝혀졌다. 

이밖에 L G화학이 3 2 0만달러, 라가시리무역 3 1 0만달러, 에스라 2 6 2만달러, 영진노에비아 2 4 0만달

러 등의 순으로 나타났다. 반면 9 3년 6 6 2만달러로 1위를 차지한 유니레버코리아는 9 4년 1 9 5만달러

에 그쳐 오히려 70.4% 감소한 것으로 집계됐다. 94년부터 본격적으로 영업을 시작한 크리스챤디올

과 썬라이더 한국지사는 각각 1 9 8만달러, 165만달러로 1 1위와 1 7위를 차지한 것으로 나타났다. 

한편 수입금액별 점유비에 있어서는 1 0 0만달러이상 수입한 기업이 모두 2 9개기업에 달해 이들이 차

지하는 수입금액은 전체 수입액의 6 4 . 1 %인 것으로 드러났다. 

반면 1 0 0만달러 미만에서 5 0만달러이상 수입한 기업은 모두 3 1개사로 점유비는 1 8 . 2 %였으며, 50

만달러 미만에서 1 0만달러이상 수입한 기업수는 7 6개사에 점유비는 1 5 . 4 %인 것으로 밝혀졌다. 

또 1 0만달러 미만의 실적을 보인 기업은 모두 6 9개사에 달하나 점유비는 2 . 3 %에 그쳐 상위 6 0개기

업이 전체 수입금액의 8 2 . 3 %를 차지하는 것으로 집계됐다. 

화장품 수입기업수도 9 0년 3 9개사에 그쳤으나 9 1년에는 4 5개사로 증가했으며, 수입시장이 개방된

9 2년에는 무려 1 0 3개사로 급증했고 9 3년에는 1 9 5개사, 94년에는 2 0 5개사로 계속 증가하고 있는 것

으로 나타났다. 

9 3년에 비해 200% 이상의 수입증가를 나타낸 기업은 태평양을 비롯해 한불화장품·L G화학·옥성

무역·남양산업·종근당·로제화장품·서다·부름양행 등 2 5개기업이며, 93년에 비해 수입액이 감

소한 기업은 유니레버코리아를 비롯해 코리아나화장품·한국화장품·진욱물산·한국존슨앤드존슨·

거창교역 등 1 4개기업인 것으로 드러났다. 

원료생산기업 점차 늘어
현재 화장품 생산기업들이 사용하고 있는 화장품원료의 9 0 %가 수입에 의존하고 있는 것으로 나타났

다. 그러나 최근에는 태평양을 비롯해 L G화학·비봉케미칼·대림산업·정남유화및 유성실업 등에

서 품질이 우수하고 화장품원료에 적합한 원료생산이 이뤄지고 있는 것으로 전해졌다. 

기업별로는 태평양이 생리활성 비타민E화합물인 토코닉스, 생리활성 고기능성 보습원료인

Hy a l u ronic Ac i d, 피부노화와 기미·주근깨 등의 색소침착의 개선에 탁월한 효과를 나타내는

S OD (유해산소 분해효소)활성성분 F l av o n o i d을 함유한 녹차추출물, 인삼사포닌유도체( H G S Q ) ,

이밖에 미백성분을 주로 한 다수의 생약성분 추출물 등을 생산해 내고 있는 것으로 알려졌다. 

L G화학은 대두의 배아로부터 추출한 순식물성 인체생리활성 성분인 세레브로사이드와 휴먼SOS 등

을 생산하고, 비봉케미칼은 각종 두발용 원료, 계면활성제 등을 생산하고 있는 것으로 나타났다. 

미원상사에서도 각종 두발류 및 일반화장품에 사용되는 우수한 품질의 계면활성제 생산 및 개발에

전력하고 있으며, 정남유화에서도 꿀벌집에서 채취한 화장품 주골격을 형성하는 밀납(Bees Wa x )과

스테아린산·G M S ( G l y c e ryl Mono Steara t e )등의 원료를 생산하고 있는 것으로 조사됐다. 

또 유성실업은 1 5년전부터 M u d개발에 심혈을 기울여 7년전에 서해안 옹진반도에 위치한 섬에서 품

질이 균일하고 효능이 탁월한 서해머드인 Ad u ress Mud를 개발하게 되었다. 

미용진흙은 동식물의 분해산물과 토양·염류 등이 퇴적되어 장기간의 지질변화를 거쳐 미생물들의

분해작용으로 형성되며, 100만년이되어야 3 C m가 쌓이는 것으로 알려지고 있다. 

진흙의 성분은 탄소·질소·인유황·철·규소화합물·알루미늄화합물등의 무기질과 미량의 원소·

에스트로겐 등의 호르몬 유사물질·티아민·비타민C·염산·리보플라빈 등의 비타민류가 함유되어

노폐물제거의 미용효과는 물론 각종 피부병과 기미·주근깨·잡티제거 및 재생촉진·체내독소를 흡

수제거하며 피부를 희고 곱게하는 미백작용을 하는 것으로 알려지고 있다. 

최근에는 부림산업 여천공장에서 Po l y b u t e n e의 원료도 생산에 들어간 것으로 전해졌다. 그러나 국

산 원료의 개발과 생산은 외국과 비교해 현저한 차이를 보이고 있으며, 일본과 비교할 때에도 종류

나 품질면에서 개선의 여지가 많은 것으로 평가되고 있다. 



또 일부에서는 원료생산기업이 화장품제조 경쟁기업이라고 해서 의도적으로 값싸고 우수한 품질의

국산화장품 원료를 기피하는 사례도 속출하고 있어 이에 대한 각성이 촉구되고 있다. 

이와함께 원료제조기업들도 화장품 제조업을 겸하는 경우보다는 별도의 기업을 설립, 원료사용 제조

기업에 거부감을 주지 않는 것도 원료 판매 활성화의 한 방안으로 제시되고 있다. 
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