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건축자재도 웰빙 강조해야 통한다!
특허청, 2004년 상반기 상표출원 급증 … 삶의 질 강조한 마케팅 전략 

최근 웰빙(Well-Being) 열풍이 불면서 웰빙과 관련해 서비스표를 포함한 상표 출원이 크게 증가하고 있는 

것으로 나타났다.

건강식품, 화장품 등에 이어 벽지나 바닥재, 냉장고나 에어컨디셔너, 아파트에도 웰빙이 봇물을 이루고 있다.

특허청에 따르면, 1993년에 2건이 출원된 이래 2001년, 2002년에도 각 4건에 불과하던 웰빙 관련 상표출원은 

2003년 56건으로 급증한데 이어 2004년 들어 1-6월 사이 340건으로 6배 이상 증가하고 있다.

상표출원에서는 건강에 대한 관심이 커지면서 유기농 농축산물과 차, 음료 등 건강식품이 80건으로 전체 웰

빙 관련 상표출원 251건의 31.8%를 차

지했다.

의약품․화장품류가 40건으로 16.0%, 

기능성 가전제품이 37건으로 14.7%를 

나타냈으며, 가구․건축재료는 20건으로 

7.9%, 직물․의류도 16건, 6.4% 등의 순

이었다.

서비스표 출원은 전체 163건 중 주5

일 근무제와 밀접한 관련이 있는 요식

업, 숙박업이 34건으로 22.7%를 차지했

고 광고․유통업이 35건으로 21.5%, 의

료․이미용업이 25건으로 15.3%, 금융․

보험이 19건으로 11.7% 등으로 나타났

다.

웰빙 상표출원이 급증하게 된 것은 건강하고 풍요로운 삶을 추구하려는 사회적 흐름에 따라 건강식품, 기능

성 가전제품 및 요식업 등 관련상품이 내수부진을 탈출하기 위한 돌파구로서 미래산업을 주도할 마케팅 전략

의 일환으로 웰빙상표 출원을 내세우고 있기 때문인 것으로 분석된다.

웰빙상표의 주요상품 및 서비스업 출원현황                                            (단위: 건, %)

상
표

전 체
농축수
산물

과자/차
/음료

의약품/
의료기

화장품
/세제

가전/냉
난방기구

기계/
기구

가구/
건축재료

직물/
의류

인쇄물/
문방구

기타

251 42 38 22 18 37 18 20 16 12 28

비 중 16.7 15.1 8.8 7.2 14.7 7.2 7.9 6.4 4.8 11.2

서
비
스
표

전 체 광고업/
유통업

금융/
보험

건설/
수선업

통신/
방송업

여행/
오락업

산업분석
연구업

요식/
숙박업

의료/
이미용업

기타

163 35 19 16 3 14 11 37 25 3

비 중 21.5 11.7 9.8 1.8 8.6 6.8 22.7 15.3 1.8

특허청 관계자는 “건강하고 풍요로운 삶을 추구하려는 사회적 흐름에 맞춰 웰빙이라는 명칭을 들어간 상표

를 출원하는 기업들이 크게 늘었으며 주5일 근무제 등이 본격 시작되면 웰빙 상표출원은 더욱 늘 것으로 보인

다”고 설명했다. <조인경 기자>

<화학저널 2004/08/03>
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